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Tercer Suplemento del Registro Oficial No.22 , 25 de Junio 2013
Normativa: Vigente

Ultima Reforma: Segundo Suplemento del Registro Oficial 382, 01-II-2021

LEY ORGANICA DE COMUNICACION
(Ley s/n)

Nota:

De conformidad con la Disposicidén General Cuarta de la Ley Reformatoria a la Ley
Orgdnica de Comunicacidén (R.0.432-S, 20-II-2019) se dispone reemplazar en todo el
texto del articulado de la Ley Organica de Comunicacidén, la denominacidén de
"Consejo de Regulacién y Desarrollo de 1la Informacién y Comunicacidén" por la
denominacioén '"Consejo de Regulacidén, Desarrollo y Promocién de la Informacidn y
Comunicacion".

Nota:

Mediante Disposicidn Reformatoria Décimo Tercera del Cdédigo s/n, publicado en el
Suplemento del Registro Oficial No. 899 de 9 de diciembre de 2016, se dispone
sustituir en todas las disposiciones de cardcter legal y reglamentario donde diga:
"Ley de Propiedad Intelectual"” por '"Coédigo Orgdnico de la Economia Social de 1los
Conocimientos, Creatividad e Innovacidn'.

Nota:

- En aplicacién a la reforma establecida en la Disposicidén General Décima Novena de
la LEY DE MERCADO DE VALORES (R.O. 215-S, 22-I1-2006) y la Disposicién General
Décima Segunda de la LEY DE COMPANIAS (R.O. 312, 5-XI-1999), la denominacidn
"Superintendencia de Comparfias" fue sustituida por "Superintendencia de Compafias y
Valores".

REPUBLICA DEL ECUADOR

ASAMBLEA NACIONAL

CERTIFICACION

En mi calidad de Secretaria General de la Asamblea Nacional, me permito CERTIFICAR

que el Proyecto de LEY ORGANICA DE COMUNICACION, fue discutido y aprobado en las
siguientes fechas:

PRIMER 22 de diciembre de 2009 y 5 de enero de 2010

DEBATE :

SEGUNDO 16, 22 y 24 de noviembre de 2011, 11 de abril de 2012 y 14 de junio
DEBATE : de 2013.

Quito, 17 de junio de 2013.

f.) DRA. LIBIA RIVAS O., Secretaria General.

REPUBLICA DEL ECUADOR
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ASAMBLEA NACIONAL
EL PLENO
CONSIDERANDO:

Que, la disposicidébn transitoria primera de la Constituciédn de 1la Republica
publicada en el registro oficial No. 449 del 20 de octubre del 2008 dispone que el
6rgano legislativo apruebe la Ley de Comunicacidn;

Que, en el Estado constitucional de derechos vy Jjusticia, en concordancia con
principios y normas de la Convencién Interamericana sobre Derechos Humanos, se
reconocen los derechos a la comunicacidn, que comprenden: libertad de expresién,
informacién y acceso en igualdad de condiciones al espectro radioeléctrico y las
tecnologias de informacidn y comunicacidn;

Que, el articulo 384 de la Constitucidén de la Republica, establece que el sistema
de comunicacién social debe asegurar el ejercicio de los derechos a la
comunicacién, la informacién y la libertad de expresién vy fortalecer 1la
participacién ciudadana;

Que, es necesario crear los mecanismos legislativos idéneos para el pleno y eficaz
ejercicio del derecho a la comunicacién de todas las personas, en forma individual
o colectiva;

Que, es indispensable adecuar un régimen de legislacién especializado que procure
el ejercicio de los derechos de una comunicacién libre, intercultural, incluyente,
diversa, participativa, en todos 1los &mbitos de 1la interaccién social, por
cualquier medio y forma, en su propia lengua y con sus propios simbolos;

Que, a través de la promocidén y creacidén de medios de comunicacidn social se
garantiza el acceso de igualdad de condiciones al uso de las frecuencias del
espectro radioeléctrico para la gestidén de estaciones de radio y televisidn
publicas, privadas y comunitarias;

Que, es necesario utilizar los mecanismos constitucionales, legales y técnicos para
afianzar el acceso y uso de todas las formas de comunicacidén visual, auditiva,
sensorial y otras que permitan la inclusidn de personas con discapacidad;

Que, el fortalecimiento de instrumentos legales destinados a la comunicacién,
garantizardn la asignacién, a través de métodos transparentes y en igualdad de
condiciones, de las frecuencias del espectro radioeléctrico, para la gestidédn de
estaciones de radio y televisidén publicas, privadas y comunitarias, precautelando
ademds que en su utilizacidén prevalezca el interés colectivo;

Que, es preciso instituir las herramientas juridicas que faciliten la creacidén y el
fortalecimiento de medios de comunicacidédn publicos, privados y comunitarios;

Que, es Jjusto dimpedir el oligopolio y monopolio, directo e indirecto, de 1la
propiedad de los medios de comunicacidén y del uso de las frecuencias del espectro
radioeléctrico;

Que, por iniciativa del sefior Presidente de la Republica, Eco. Rafael Correa
Delgado, las ecuatorianas y los ecuatorianos fueron convocados a expresarse en la
consulta popular del 7 de mayo de 2011 sobre temas relacionados con la comunicacién
y su regulacidn, y apoyaron masivamente la erradicacién de la influencia del poder
econémico y del poder politico sobre los medios de comunicacibdn, asi como el
mejoramiento de la calidad de contenidos difundidos por los medios de comunicacién,
y el establecimiento de las consecuencias juridicas para evitar un uso abusivo e
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irresponsable de la libertad de expresidn; v,

En ejercicio de las facultades dispuestas en el numeral 6 del articulo 120; vy,
numeral 2 del articulo 133 de la Constitucidén de la Republica, expide la siguiente:

LEY ORGANICA DE COMUNICACION

Titulo I
DISPOSICIONES PRELIMINARES Y DEFINICIONES

Art. 1.- Objeto y ambito.- (Sustituido por el Art. 1 de la Ley s/n, R.O. 432-S5, 20-
IT1-2019) .-Esta ley tiene por objeto desarrollar, proteger, promover, garantizar,
regular y fomentar, el ejercicio de los derechos a la comunicacidén establecidos en
los instrumentos de derechos humanos y en la Constitucién de la Republica del
Ecuador.

Ademds, el objeto de esta Ley comprenderd la protecciédn del derecho a ejercer la
libertad de expresidén, y a buscar, recibir y difundir informacién e ideas de toda
indole a través de medios de comunicacién

Art. 2.- Titularidad y exigibilidad de los derechos.- (Reformado por la Sen. 003-
14-SIN-CC, R.O. 346-2S, 2-X-2014; vy por el Art. 2 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-
2019) .- Son titulares de los derechos establecidos en esta Ley, individual o
colectivamente, todas las personas ecuatorianas y extranjeras que se encuentren en
el territorio nacional, sin importar su cargo o funcién en la gestidén publica o la
actividad privada, asi como los nacionales que residen en el exterior en los
términos y alcances en que sea aplicable la jurisdiccidén ecuatoriana.

Los derechos vy garantias establecidos en los instrumentos internacionales
ratificados por el Ecuador, la Constitucidén o la presente Ley seran de directa e
inmediata aplicaciébn por y ante cualquier servidora o servidor publico,
administrativo o judicial de oficio o a peticidn de parte.

Nota:

El efecto de la declaratoria de inconstitucionalidad sera aquel previsto en el
articulo 95 primer inciso de la ley Orgdnica de Garantias Jurisdiccionales y
Control Constitucional; es decir, produce efectos generales hacia el futuro a
partir de su aprobacién en el Pleno de la Corte Constitucional.

Art. 3.- Contenido comunicacional.- Para los efectos de esta ley, se entenderd por
contenido todo tipo de informacién u opinidén que se produzca, reciba, difunda e
intercambie a través de los medios de comunicacidédn social.

Art. 4.- Contenidos personales en internet.- (Reformado por el Art. 3 de la Ley
s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-Esta Ley no regula la informacién u opinidn que de
modo personal se emita a través de internet. Esta disposicidén no excluye las
acciones penales o civiles a las que haya lugar por las infracciones a otras leyes
que se cometan a través del internet.

Art. 5.- Medios de comunicacién social.- (Sustituido por el Art. 1 de la Ley s/n,
R.O. 382-25, 01-I1-2021).- Para efectos de esta ley, se consideran medios de
comunicacién social a las organizaciones publicas, privadas y comunitarias, asi
como a los concesionarios de frecuencias de radio y televisidn, que ejercen la
difusidén masiva de contenidos comunicacionales, a través de medios impresos, radio,
televisidén y audio o video por suscripcidn, cuyos contenidos pueden ser generados o
replicados por el medio de comunicacidén a través de internet.

Para el efecto, no se consideraran medios de comunicacién al espectro
radioeléctrico, ya que las mismas son concesionadas por el Estado.

Art. 6.- Alcance territorial de los medios de comunicacién social.- (Sustituido por
el Art. 4 de la Ley s/n, R.O. 432-35, 20-II-2019).- Los medios de comunicacidn
social adquieren caracter nacional cuando su cobertura, publicacién o circulacién,
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segun corresponda, llegue a mas del 30% o mads de la poblacidén del pais, de acuerdo
al ultimo censo nacional.

Para contabilizar y verificar la adecuacién al pardmetro antes establecido, se
considerarid de forma conjunta a todas las compafilas que operen un mismo medio
audiovisual o impreso nacional, ya sea de forma directa a titulo de ediciones
regionales o con cualquier otro mecanismo.

Los medios de comunicacidén social adquieren caracter regional cuando su cobertura,
publicacidén o circulacidn segun corresponda, llegue a mas del 5% y hasta el 30% de
la poblacidén del pais de acuerdo al ultimo censo nacional.

Los medios de comunicacién de cardcter local adguieren su cardcter cuando su
cobertura, publicacibédn o circulacidn, segun corresponda llegue hasta el 5% de la
poblacién del pais, de acuerdo al Gltimo censo nacional.

Los medios de comunicacidén social de caradcter nacional no podradn pertenecer en mas
del 49% de su paquete accionario, de forma directa o indirecta, a organizaciones o
compafiias extranjeras domiciliadas fuera del Estado Ecuatoriano, ni a ciudadanos
extranjeros, salvo aquellos ciudadanos extranjeros que residan de manera regular en
el territorio nacional.

Art. 7.- Informacién de relevancia publica o de interés general.- Es la informacidén
difundida a través de los medios de comunicacidén acerca de los asuntos publicos y
de interés general.

La informacidén o contenidos considerados de entretenimiento, que sean difundidos a
través de los medios de comunicacidén, adquieren la condicién de informacidén de
relevancia publica, cuando en tales contenidos se viole el derecho a la honra de
las personas u otros derechos constitucionalmente establecidos.

Art. 8.- Prevalencia en la difusién de contenidos.-(Reformado por el num. 1 del
Art. 5 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Los medios de comunicacidén, en
forma general, difundirdn contenidos de carédcter informativo, educativo y cultural,
en forma prevalente. Estos contenidos deberdn propender a la calidad y ser
difusores de los wvalores vy los derechos contenidos en los instrumentos
internacionales ratificados por el Ecuador y en la Constitucidén de la Republica del
Ecuador.

Art. 9.- (Derogado por el Art. 6 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).

Titulo IT
PRINCIPIOS Y DERECHOS

Capitulo I
PRINCIPIOS

Art. 10.- (Derogado por el Art. 7 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).

Art. 11.- Principio de accién afirmativa.- (Reformado por el num. 1 y 2 del Art. 8
de la Ley s/n, R.0O. 432-S, 20-II-2019).- Las autoridades competentes adoptaran
medidas de politica publica destinadas a mejorar las condiciones para el acceso y
ejercicio de los derechos a la comunicacién de grupos humanos que se consideren
fundadamente, en situacién de desigualdad real; respecto de la generalidad de las
ciudadanas y los ciudadanos.

Tales medidas durardn el tiempo que sea necesario para superar dicha desigualdad y
su alcance se definird para cada caso concreto.

El Estado respetard y estimulard el uso y desarrollo de Idiomas Ancestrales en los
medios de comunicacién.
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Estas medidas serédn aplicables uUnicamente para equiparar condiciones y no podréan
generar ventajas.

Art. 12.- Principio de democratizacién de la comunicacién e informacién.-
(Reformado por el Art. 9 de la Ley s/n, R.0O. 432-S, 20-II-2019).- Las actuaciones y
decisiones de los funcionarios y autoridades publicas con competencias en materia
de derechos a la comunicacidn, propenderan permanente y progresivamente a crear las
condiciones materiales, Jjuridicas y politicas para alcanzar y profundizar la
comunicacién democrédtica, mediante el ejercicio de los derechos de comunicacién y
libertad de expresidén, el acceso equitativo a la propiedad de los medios de
comunicacién, creacién de medios de comunicacidbn, generacidn de espacios de
participacién y al acceso a las frecuencias del espectro radioeléctrico asignadas
para los medios de radio y televisidn abierta y por suscripcidn.

Art. 13.- Principio de participacién.- Las autoridades y funcionarios publicos asi
como los medios publicos, privados y comunitarios, facilitardn la participacidén de
los ciudadanos y ciudadanas en los procesos de la comunicacién.

Art. 14.- Principio de interculturalidad y plurinacionalidad.- El1 Estado a través
de las instituciones, autoridades y funcionarios publicos competentes en materia de
derechos a la comunicacidén promoverdn medidas de politica publica para garantizar
la relacidén intercultural entre las comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades;
a fin de que éstas produzcan y difundan contenidos que reflejen su cosmovisién,
cultura, tradiciones, conocimientos y saberes en su propia lengua, con la finalidad
de establecer y profundizar progresivamente una comunicacidén intercultural que
valore y respete la diversidad que caracteriza al Estado ecuatoriano.

Art. 15.- Principio de interés superior de nifias, nifios y adolescentes.- Los medios
de comunicacidén promoverdn de forma prioritaria el ejercicio de los derechos a la
comunicacidén de las nifias, nifios y adolescentes, atendiendo el principio de interés
superior establecido en 1la Constitucién y en el Cébdigo de 1la Niflez y la
Adolescencia.

Art. 16.- Principio de transparencia.- Los medios de comunicacidén social difundiran
sus politicas editoriales e informativas y su cddigo deontoldgico en portales web o
en un instrumento a disposicidén del publico.

Capitulo II
DERECHOS A LA COMUNICACION

Seccién I
DERECHOS DE LIBERTAD

Art. 17.- Derecho a la libertad de pensamiento y expresién.- (Sustituido por el Art.
10 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Para el desarrollo y aplicacién de la
presente Ley, toda persona tiene el derecho a la libertad de pensamiento y de
expresidén. Este derecho comprende la libertad de buscar, recibir y difundir
informacidén ya sea oralmente, por escrito o en forma impresa o artistica, o por
cualquier otro procedimiento de su eleccidén, e incluye el no ser molestado a causa
de sus opiniones.

No se puede restringir el derecho de expresidédn por vias o medios indirectos, tales
como el abuso de controles oficiales o particulares de papel, de periddicos, de
frecuencias radioceléctricas o de enseres y aparatos usados en la difusidén de
informacidén o por cualesquiera otros medios encaminados a impedir la comunicacidn y
la circulacidén de ideas y opiniones.

Los espectaculos publicos pueden ser sometidos por la Ley a censura previa con el

exclusivo objeto de regular el acceso a ellos para la proteccién de la infancia y
la adolescencia, sin perjuicio de lo establecido en el inciso segundo.
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Estard prohibida toda propaganda en favor de la guerra y toda apologia del odio
nacional, racial o religioso que constituyan incitaciones a 1la wviolencia o
cualguier otra accién ilegal similar contra cualquier persona o grupo de personas.

Art. 18.- Prohibicién de censura previa.- (Sustituido por el Art. 11 de la Ley s/n,
R.O. 432-S, 20-I1-2019).- Se prohibe la censura previa por parte de una autoridad,
funcionario publico, que en ejercicio de sus funciones o en su calidad apruebe,
desapruebe o vete los contenidos previos a su difusidén a través de cualquier medio
de comunicacidn.

Art. 19.- Responsabilidad ulterior.- (Reformado por el num. 1 y 2 del Art. 12 de la
Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-Para efectos de esta ley, responsabilidad
ulterior es la obligacién que tiene toda persona de asumir las consecuencias
legales posteriores a difundir a través de los medios de comunicacidbdn, contenidos
que lesionen los derechos establecidos, en los instrumentos internacionales
ratificados por el Ecuador, en la Constitucidén y la Ley.

Art. 20.- Responsabilidad ulterior de los medios de comunicacién.- (Reformado por
los nums. 1, 2, 3, 4, y 5 del Art. 13 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-
Habrd lugar a responsabilidad ulterior de los medios de comunicacidén, cuando los
contenidos difundidos sean asumidos expresamente por el medio o no se hallen
atribuidos explicitamente a una persona.

Art. 21.- Responsabilidad civil.- (Sustituido por el Art. 14 de la Ley s/n, R.O.
432-5, 20-I11-2019).- Serd civilmente responsable por las indemnizaciones vy
compensaciones a las que haya lugar por el incumplimiento de la obligacidén de
realizar las rectificaciones o réplicas o por las afectaciones a los derechos
humanos, reputacién, honor y el buen nombre de los afectados, la persona natural o
juridica a quien se le puede imputar la afectacién de estos derechos, previo al
debido proceso.

Art. 22.- Derecho a recibir informacién de calidad.- (Reformado por el num. 1 del
Art. 15 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Todas las personas tienen derecho
a que la informacidén de relevancia publica que reciben a través de los medios de
comunicacién sea verificada, contrastada, precisa y contextualizada.

La verificacidén implica constatar que los hechos difundidos efectivamente hayan
sucedido.

La contrastacién implica recoger y publicar, de forma equilibrada, las versiones de
las personas involucradas en los hechos narrados, salvo que cualquiera de ellas se
haya negado a proporcionar su versién, de lo cual se dejard constancia expresa en
la nota periodistica.

La precisién implica recoger y publicar con exactitud los datos cuantitativos vy
cualitativos que se integran a la narracidén periodistica de los hechos. Son datos
cualitativos los nombres, parentesco, funcidn, cargo, actividad o cualquier otro
que establezca conexidad de las personas con 1los hechos narrados. Si no fuese
posible verificar los datos cuantitativos o cualitativos, los primeros seréan
presentados como estimaciones y los segundos serdn presentados como suposiciones.

La contextualizacién implica poner en conocimiento de la audiencia los antecedentes
sobre los hechos y las personas que forman parte de la narracidédn periodistica.

Si las personas que son citadas como fuentes de informacidén u opinidén tienen un
interés especifico o vinculacién de orden electoral, politica, econdémica o de
parentesco en relacién a las personas o a los hechos que forman parte de la
narracién periodistica, esto deberd mencionarse como dato de identificacidén de la
fuente.

Art. 23.- Derecho a la rectificacién.- (Sustituido por el Art. 16 de la Ley s/n,
R.O. 432-S, 20-I1-2019).- Las personas tienen derecho a que los medios de
comunicacién rectifiquen la informaciédn que han difundido sobre ellas, o sobre
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asuntos a su cargo por informaciones inexactas o agraviantes emitidas en su
perjuicio a través de medios de comunicacidén legalmente reglamentados y que se
dirijan al publico en general.

Los medios de comunicacién tienen la obligacién Jjuridica de realizar o publicar
segun el caso, de forma gratuita, con las mismas caracteristicas, dimensiones,
padgina y seccidén en medios escritos o en el mismo programa, horario o espacio en
medios audiovisuales, para las rectificaciones que haya lugar en el término de 72
horas o en las prdéximas 3 programaciones, contadas a partir de presentado el
reclamo por escrito de la persona afectada.

La persona afectada podréd ejercer las acciones constitucionales que le asistan o
acudir a la Defensoria del Pueblo para que inicie los procesos de proteccidédn de
derechos, de conformidad con sus competencias.

En ningin caso la rectificacidén eximird de las otras responsabilidades legales en
que se haya incurrido.

Art. 24.- Derecho a la réplica o respuesta.- (Sustituido por el Art. 17 de la Ley
s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Toda persona que haya sido directamente aludida a
través de un medio de comunicacidén, de forma que afecte sus derechos a la dignidad,
honra o reputacién, tiene derecho a que ese medio publique o brinde acceso para que
se realice su réplica o respuesta de forma gratuita, con las mismas
caracteristicas, dimensiones, pagina o seccidédn en medios escritos, o en el mismo
programa, espacio y horario en medios audiovisuales, en el término de 72 horas o en
las préximas 3 programaciones, a partir de la solicitud escrita planteada por la
persona afectada.

La persona afectada podréd ejercer las acciones constitucionales que le asistan o
acudir a la Defensoria del Pueblo para que inicie los procesos de proteccidn de
derechos, de conformidad con sus competencias.

En ningun caso la réplica o respuesta eximird de las otras responsabilidades
legales en que se incurra.

Art. 25.- Posicién de los medios sobre asuntos judiciales.- (Reformado por el Art.
18 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019; vy, por el Art. 126 de la Ley s/n, R.O.
107-S, 24-XII-2019).- Los medios de comunicacidén se abstendran de tomar posicién

institucional sobre la inocencia o culpabilidad de 1las personas que estan
involucradas en una investigacién legal o proceso Jjudicial penal hasta que se
ejecutorie la sentencia dictada por un juez competente.lLos medios de comunicacidn
estén obligados a comunicar los hechos noticiosos bajo criterios de presuncién y en
caso de que 1la persona sea declarada inocente en sentencia ejecutoriada, a
solicitud de la misma, estardn obligados a informar sobre este hecho, en el mismo
programa, horario o espacio en medios audiovisuales o con las mismas
caracteristicas, padgina y seccién en medios escritos."”

La persona afectada podréd ejercer las acciones constitucionales que le asistan o
acudir a la Defensoria del Pueblo para que inicie los procesos de proteccidédn de
derechos, de conformidad con sus competencias.

Art. 26.- (Derogado por el Art. 19 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).
Art. 27.- (Derogado por el Art. 20 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).

Art. 28.- Copias de programas o impresos.- (Reformado por los nums. 1, 2 y 3 del
Art. 21 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-Toda persona que se sienta afectada
por informaciones de un medio de comunicacién, podrd solicitar fundadamente copias
de los programas o publicaciones.

Los medios de comunicacidén tienen la obligacidén de atender favorablemente, en un
término no mayor a 5 dias las solicitudes de entrega de copias de los programas o
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publicaciones que sean presentadas por escrito y cumplan las condiciones del inciso
anterior.

La persona afectada podré ejercer las acciones constitucionales que le asistan o
acudir a la Defensoria del Pueblo para que inicie los procesos de proteccidédn de
derechos, de conformidad con sus competencias.

Art. 29.- (Derogado por el Art. 22 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).

Art. 30.- Informacién de circulacién restringida.- (Sustituido por el Art. 23 de la
Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- No podrd circular libremente a través de los
medios de comunicacidén informacidn que esté protegida expresamente en la ley.

Art. 31.- Derecho a la proteccién de las comunicaciones personales.- Todas las
personas tienen derecho a la inviolabilidad y al secreto de sus comunicaciones
personales, ya sea que éstas se hayan realizado verbalmente, a través de las redes
y servicios de telecomunicaciones legalmente autorizadas o estén soportadas en
papel o dispositivos de almacenamiento electrdnico.

Queda prohibido grabar o registrar por cualquier medio las comunicaciones
personales de terceros sin que ellos hayan conocido y autorizado dicha grabacién o
registro, salvo el caso de las investigaciones encubiertas autorizadas y ordenadas
por un juez competente y ejecutadas de acuerdo a la ley.

La violacidén de este derecho serd sancionado de acuerdo a la ley.

Art. 32.- Proteccién integral de las nifias, nifios y adolescentes.- (Sustituido por
el Art. 24 de la Ley s/n, R.0O. 432-S, 20-II-2019).- Las nifias, nifios y adolescentes
tienen derecho a la expresién de sus ideas, pensamientos, sentimientos y acciones
desde sus propias formas y espacios en su lengua natal, sin discriminacidén, ni
estigmatizacién alguna.

Los contenidos que difundan los medios de comunicacidén social y las demas entidades
publicas y privadas, privilegiaran la proteccidn integral de las nifilas, nifios y
adolescentes, especialmente contra la revictimizacidn en casos de violencia sexual,
fisica, psicoldégica, intrafamiliar, accidentes y otros.

La revictimizacidén, asi como la difusidn de contenidos que vulneren los derechos de
los nifios, nifias y adolescentes, se tratardn de acuerdo con lo establecido en las
leyes referentes a la materia.

Seccién II
DERECHOS DE IGUALDAD E INTERCULTURALIDAD

Art. 33.- Derecho a la creacién de medios de comunicacién social.- Todas las
personas, en igualdad de oportunidades y condiciones, tienen derecho a formar
medios de comunicacidn, con las limitaciones constitucionales vy legales
establecidas para las entidades o grupos financieros vy empresariales, sus
representantes legales, miembros de su directorio y accionistas.

La violacidén de este derecho se sancionard de acuerdo a la ley.

Art. 34.- Derecho al acceso a frecuencias.- Todas las personas en forma individual
y colectiva tienen derecho a acceder, en igualdad de condiciones, al uso de las
frecuencias del espectro radioeléctrico, asignadas para los servicios de radio y
televisidén abierta y por suscripcidn en los términos que sefiala la ley.

Art. 35.- Derecho al acceso universal a las tecnologias de la informacién y
comunicacién.- Todas las personas tienen derecho a acceder, capacitarse y usar las
tecnologias de informacibébn vy comunicacidédn para potenciar el disfrute de sus
derechos y oportunidades de desarrollo.

Art. 36.- Derecho a la comunicacién intercultural y plurinacional.- (Reformado por
los nums. 1, 2, 3, 4 y 5 del Art. 25 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Los
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pueblos y nacionalidades indigenas, afroecuatorianas y montubias tienen derecho a
producir y difundir en su propia lengua, contenidos que expresen y reflejen su
cosmovisidén, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes.

Los medios de comunicacidén tienen el deber de difundir contenidos que expresen y
reflejen la cosmovisidén, cultura, tradiciones, conocimientos vy saberes de los
pueblos y nacionalidades indigenas, afroecuatorianas y montubias, por un espacio de
5% de su contenido comunicacional, bajo los parametros que establezca el
Reglamento, sin perjuicio de gque por su propia iniciativa, los medios de
comunicacién amplien este espacio. El Consejo de Regulacidn, Desarrollo y Promocidn
de la Informacidén y Comunicacidédn establecerd los mecanismos y la reglamentacidn
para el cumplimiento de esta obligaciédn.

La investigacién y produccidén de contenidos para la difusidédn que se refiere el
inciso anterior serd prioritariamente realizada por los titulares de derechos
colectivos.

La persona afectada podrd ejercer las acciones constitucionales que se le asistan o
acudir a la Defensoria del Pueblo para que inicie los procesos de derechos en
conformidad con sus competencias.

Art. 37.-Derecho al acceso de las personas con discapacidad.- (Sustituido por el
Art. 26 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Se garantiza el derecho al acceso
y ejercicio de los derechos a la comunicacién de las personas con discapacidad.
Para ello, los medios de comunicacidén social, las instituciones publicas y privadas
que conforman el sistema de comunicacién social desarrollardn progresivamente,
entre otros, los siguientes mecanismos:

a) Uso de subtitulos;

b) Incorporacién de un recuadro adecuado para la interpretacidén de lengua de sefias
ecuatoriana;

c) Sistema braille; vy,
d) Otros sistemas desarrollados o a desarrollarse.

El Estado formulard politicas publicas que permitan la investigacién para mejorar
el acceso preferencial de las personas con discapacidad a las tecnologias de
informacién y comunicacién.

Estos mecanismos serédn incorporados prioritariamente en los contenidos de programas
educativos, noticias, campafias electorales e informacién emergente sobre riesgos,
desastres y anuncios de estados de excepcidn.

Los portales web de los medios de comunicacién del pais, incorporardn normas
técnicas de accesibilidad al contenido web.

Art. 38.- Participacién ciudadana.- (Sustituido por el Art. 27 de la Ley s/n, R.O.
432-5, 20-I1-2019).- La ciudadania tiene el derecho a organizarse libremente a
través de veedurias, asambleas ciudadanas, observatorios u otras formas
organizativas, a fin de vigilar el pleno cumplimiento de los derechos a la
comunicacién por parte de cualquier medio de comunicacién y la proteccidén del
derecho a ejercer la libertad de expresidén. Estos resultados seran considerados por
el Consejo de Regulacidén, Desarrollo y Promocidn de la Informacidn y Comunicacidn.

Seccién III
DERECHOS DE LOS COMUNICADORES

Art. 39.- Derecho a la clausula de conciencia.- La clausula de conciencia es un
derecho de los comunicadores sociales y las comunicadoras sociales, que tiene por
objeto garantizar la independencia en el desempefio de sus funciones.
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Las y los comunicadores sociales podran aplicar la clédusula de conciencia, sin que
este hecho pueda suponer sancidén o perjuicio, para negarse de manera motivada a:

1. Realizar una orden de trabajo o desarrollar contenidos, programas y mensajes
contrarios al Cédigo de Etica del medio de comunicacién o a los principios éticos
de la comunicacidn;

2. Suscribir un texto del que son autores, cuando éste haya sido modificado por un
superior en contravencién al Cédigo de Etica del medio de comunicacién o a los
principios éticos de la comunicacién.

El ejercicio de la clausula de conciencia no puede ser considerado bajo ninguna
circunstancia como causal legal de despido de la comunicadora o del comunicador
social.

En todos los casos, las y los comunicadores sociales tendradn derecho a hacer
publico su desacuerdo con el medio de comunicacidén social a través del propio
medio.

Art. 40.- Derecho a la reserva de 1la fuente.- Ninguna persona que difunda
informacién de interés general, podrd ser obligada a revelar la fuente de 1la
informacién. Esta proteccidén no le exime de responsabilidad ulterior.

La informacién sobre la identidad de una fuente obtenida ilegal y forzadamente,
carecerd de todo valor juridico; y, los riesgos, dafios y perjuicios a los que tal
fuente quede expuesta seradn imputables a quien forzd la revelacidn de su identidad,
quedando obligado a efectuar la reparacidn integral de los dafios.

Art. 41.- Derecho a mantener el secreto profesional.- Ninguna persona que realice
actividades de comunicacién social podrd ser obligada a revelar los secretos
confiados a ella en el marco del ejercicio de estas actividades.

La informacidén obtenida forzadamente carecera de todo valor Jjuridico; vy, los
riesgos, dafios y perjuicios que genere a las personas involucradas seran imputables
a quien forzd la revelacidén de los secretos profesionales, quedando obligada a
efectuar la reparacidén integral de los dafios.

Art. 42.- Libre ejercicio de la comunicacién.- (Reformado por el num. 1 y 2 del
Art. 28 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Las personas ejerceran libremente
los derechos a la comunicacidédn reconocidos en la Constitucidédn los instrumentos
internacionales de derechos humanos y esta Ley.

Las actividades periodisticas de caracter permanente realizadas en los medios de
comunicacién, en cualquier nivel o cargo, deberdn ser desempefiadas por
profesionales en periodismo o comunicacidén, con excepcién de las personas que
tienen espacios de opinidén, y profesionales o expertos de otras ramas gque mantienen
programas o columnas especializadas.

Las personas que realicen programas o actividades periodisticas en las lenguas de
los pueblos y nacionalidades y en medios comunitarios no estardn a las obligaciones
establecidas en el parrafo anterior.

En las entidades publicas 1los cargos inherentes a la comunicacidén seréan
desempefiados por comunicadores o periodistas profesionales.

Art. 42.1.- Proteccién a los trabajadores de la comunicacién.- (Agregado por el
Art. 29 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- El Estado y los medios de
comunicacién, protegerdn a los trabajadores de la comunicacién, que por sus
actividades profesionales su vida esté en riesgo, para lo cual el Consejo de
Regulacidén, Desarrollo y Promocidén de la Informacidén y Comunicacidbn, elaborard vy
coordinard con las instituciones respectivas, politicas publicas, protocolos,
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proyectos, planes y programas.
Se entenderd por actividades de riesgo, entre otras:

a) Producciédn, trafico, transporte, almacenamiento o comercializacidén de
estupefacientes;

b) Contrabando de mercaderias;
c) Trata de personas; vy,
d) Corrupcidn.

El Estado dispondrd los recursos econbdmicos, materiales y humanos para este fin.

Art. 43.- Composicién laboral de los medios de caracter nacional.- Los medios de
comunicacién social de caradcter nacional conformardn su ndémina de trabajadores con
criterios de equidad y paridad entre hombres y mujeres, interculturalidad, igualdad
de oportunidades para las personas con discapacidad y participacién
intergeneracional.

Art. 44.- Derechos 1laborales de las y los trabajadores de 1la comunicacién.-
(Reformado por los nums. 1, 2, 3 y 4 del Art. 30 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-
2019) .-Las y los comunicadores; y, las y los trabajadores de la comunicacidédn tienen
los siguientes derechos:

a) A la proteccidén publica en su actividad como comunicadores o en caso de amenazas
derivadas de su actividad;

b) Al pago de remuneraciones de acuerdo a las tablas salariales fijadas por la
autoridad competente, a la seguridad social y demds derechos laborales, segun sus
funciones y competencias;

c) A ser provistos por sus empleadores de los recursos econdmicos, técnicos vy
materiales suficientes para el adecuado ejercicio de su profesidén y de las tareas
periodisticas que les encargan tanto en la ciudad, donde habitualmente trabajan, o
fuera de ella;

d) A contar con los recursos, medios y estimulos para realizar investigacidén en el
campo de la comunicacién, necesarios para el ejercicio de sus funciones;

e) Al desarrollo profesional y capacitacién técnica; para lo cual, las entidades
publicas y privadas y los medios de comunicacién dardn las facilidades que fueran
del caso; vy,

f) A los demds derechos consagrados en la Constitucién de la Republica y en la ley.

Se deja a salvo las actividades que se desarrollen en los medios comunitarios en
donde uUnicamente exista la participacién voluntaria de la comunidad.

Titulo III
SISTEMA DE COMUNICACION SOCIAL
Art. 44.1.- Sistema de comunicacién social.- (Agregado por el Art. 31 de la Ley
s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019, vy, sustituido por la Ley s/n, R.O. 382-2S, 01-II-
2021) .- Es el conjunto articulado de organizaciones ©publicas, ©privadas vy

comunitarias que ejercen la difusiédn masiva de contenidos comunicacionales. en
forma estable y periddica, a través de medios impresos, radio, televisidn y audio o
video por suscripcidn, cuyos contenidos pueden ser generados o replicados por el
medio de comunicacién a través de internet.
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Capitulo I

ALCANCE
Art. 45.- Conformacién.- (Sustituido por el Art. 32 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-
IT-2019) .- El1 Sistema de Comunicacidén Social se conformard por instituciones de

caracter publico, las politicas y la normativa, asi como con los actores privados,
publicos y, comunitarios y ciudadanos que se integren voluntariamente a él, de
acuerdo a esta Ley y su Reglamento General.

El Consejo de Regulacién, Desarrollo y Promocidén de la Informacidédn y Comunicacién,
serd el ente encargado del Sistema de Comunicacidédn Social.

Art. 46.- Objetivos.- (Sustituido por el Art. 33 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-
2019) .- E1 Sistema Nacional de Comunicacién tiene los siguientes objetivos:

a) Coordinar las capacidades de los representantes publicos, privados vy
comunitarios que conforman el sistema para promover el pleno ejercicio de los
derechos de la comunicacidn, reconocidos en los instrumentos internacionales de
derechos humanos, la Constitucidén y la Ley;

b) Desarrollar e implementar mecanismos de planificacidén publica participativa y
descentralizada para la definicidén, control social y adecuacién de todas las
politicas publicas de comunicacidn;

c) Formular recomendaciones para la optimizacién de la inversidén publica y el
cumplimiento de los objetivos y metas definidos en el Plan Nacional de Desarrollo
relacionados con los derechos a la comunicaciédn; vy,

d) Producir permanentemente informacidén sobre los avances y dificultades en la
aplicabilidad de 1los derechos de la comunicacidén, desempefio de los medios de
comunicacidén, vy el aprovechamiento de 1las tecnologias de 1la comunicacién e
informacidén, teniendo como pardmetros de referencia principalmente los contenidos
en instrumentos internacionales de derechos humanos, en la Constitucidén y la
presente Ley.

Capitulo II
DE LA INSTITUCIONALIDAD PARA LA REGULACION

(Denominacién sustituida por el Art. 34 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019)

Art. 47.- Consejo de Regulacién, Desarrollo y Promocién de la Informacién y
Comunicacién.- (Sustituido por el Art. 35 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-
El Consejo de Regulacién, Desarrollo y Promocién de la Informacidén y Comunicaciédn,
es un cuerpo colegiado con personeria juridica, autonomia funcional, administrativa
y financiera. Sus resoluciones son de cumplimiento obligatorio.

El Presidente del Pleno del Consejo de Regulacién, Desarrollo y Promocidén de la

Informacién y Comunicacidédn, serd la méxima autoridad institucional, ejercerad la
representacidén legal, judicial y extrajudicial de la entidad.

Art. 48.- Integracidén.- (Sustituido por el Art. 36 de la Ley s/n, R.O. 432-5, 20-
IT-2019) .- El1 Consejo de Regulacidén, Desarrollo y Promocidén de la Informacidén y
Comunicacidén estard integrado de la siguiente manera:

1. Un delegado permanente de la Funcidédn Ejecutiva, quien lo presidira.

2. Un delegado permanente de los Consejos Nacionales de Igualdad.

3. Un delegado permanente del Consejo de Participaciédn Ciudadana y Control Social.

4. Un delegado permanente de los Gobiernos Autdédnomos Descentralizados.
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5. Un delegado permanente del Consejo de Educacidédn Superior.

El presidente del Consejo de Regulacién, Desarrollo y Promocidén de la Informacidn y
Comunicacidén serd considerado como funcionario institucional, el resto de delegados
permanentes seran funcionarios de las instituciones delegantes.

El vicepresidente del Consejo de Regulacidén, Desarrollo vy Promocidén de la
Informacién y Comunicacidén serd elegido por el pleno del Consejo de Regulacidn,
Desarrollo y Promocidén de la Informacidédn y Comunicacidédn, de entre los servidores
publicos institucionales y su funcidén se limita a subrogar al presidente en caso de
ausencia temporal.

El secretario general del Consejo de Regulacibén, Desarrollo y Promocidén de la
Informacién y Comunicacidén serd designado por el presidente del Consejo y sus
funciones estardn determinadas en el Estatuto Orgadnico de Gestidén Organizacional
por Procesos institucional.

Las funciones del Pleno del Consejo de Regulacibén, Desarrollo y Promocidén de la
Informacién y Comunicacidén estardn determinadas en el Estatuto Organico de Gestidn
Organizacional por Procesos institucional.

Art. 48.1.- Designacién de los miembros del Consejo de Regulacién, Desarrollo y
Promocién de la Informacidén y Comunicacién.- (Agregado por el Art. 37 de la Ley
s/n, R.O. 432-S, 20-II1-2019).-Los miembros del Consejo de Regulacidbdn, Desarrollo y
Promocién de la Informacidédn y Comunicacidn serdn designados conforme la normativa
de cada una de las instancias a la cual representan.

Art. 49.- Atribuciones.- (Sustituido por el Art. 38 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-
IT-2019) .- El1 Consejo de Regulacidén, Desarrollo y Promocidén de la Informacidén vy
Comunicacidén tendrd las siguientes atribuciones:

a) Regular la difusidén de contenidos en la televisidn, radio y publicaciones de
prensa escrita que contengan mensajes de violencia, explicitamente sexuales o
discriminatorios, de conformidad con lo dispuesto en 1los instrumentos
internacionales de derechos humanos, la Constitucidn y la ley;

b) Definir los tipos de contenido adecuados para cada franja horaria;

c) Desarrollar y promocionar mecanismos que permitan la variedad de programacién,
con orientacidén a programas educacionales o culturales;

d) Desarrollar y promocionar mecanismos para difundir las formas de comunicacidén
propias de los distintos grupos sociales, culturales, pueblos y nacionalidades vy

titulares de derechos colectivos;

e) Desarrollar procesos de monitoreo y seguimiento de la calidad de contenidos de
los medios de comunicacidn;

f) Expedir los reglamentos necesarios para el cumplimiento de sus atribuciones y su
funcionamiento;

g) Coordinar investigaciones y estudios técnicos sobre la comunicacidén de manera
preferente y articulada con instituciones de educacidén superior del pais;

h) Formular observaciones vy recomendaciones a los informes que le presente
trimestralmente la autoridad de telecomunicaciones respecto de la distribucidn de

frecuencias;

i) Elaborar informes técnicos respecto de anadlisis de ©posible contenido
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discriminatorio, violento o sexualmente explicito, los que deberdn ser remitidos a
la Defensoria del Pueblo para que de oficio inicie las acciones correspondientes;

j) Brindar asistencia técnica a los medios de comunicacidén, autoridades,
funcionarios publicos y organizaciones de la sociedad civil;

k) Fomentar y promocionar mecanismos para dque los medios de comunicacién, como
parte de su responsabilidad social, adopten procedimientos de autorregulacidn;

1) Crear las instancias administrativas y operativas que sean necesarias para el
cumplimiento de sus funciones;

m) Desarrollar vy promover mecanismos de capacitacidédn permanente para 1los
trabajadores de la comunicacidédn en convenio con instituciones de educacidédn superior
nacionales. De ser necesario estas podrdn asociarse con instituciones de educaciédn
superior extranjeras;

n) Promover iniciativas y espacios de didlogo ciudadanos que coadyuven al ejercicio
del derecho a la comunicacién;

o) Requerir a los ciudadanos, instituciones y actores relacionados a la
comunicacién, informacidén que fuere necesaria para el cumplimiento de sus
atribuciones; vy,

p) Las demds que contemple la Ley.

Art. 50.- Requisitos.- (Reformado por los nums. 1, 2, 3, 4, y 5 del Art. 39 de la
Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Los integrantes del Consejo de Regulacién,
Desarrollo y Promocién de la Informacidédn y Comunicacidédn cumpliradn los siguientes
requisitos:

a) Tener nacionalidad ecuatoriana o ser extranjero legalmente residente en el
Ecuador;

b) No tener relacidén de parentesco hasta el cuarto grado de consanguinidad vy
segundo de afinidad con gquienes sean o hayan sido socios o accionistas en un
porcentaje superior al 6% del capital social, o con propietarios, directivos vy
administradores de medios de comunicacidén social, durante los dos afios anteriores a
la fecha de su designacién;

c) No ejercer funciones de administracién o gerencia de los medios de comunicacién
social o trabajar bajo relacién de dependencia en medios de comunicacidédn social, ni
haberlo hecho durante un afio anterior; a la fecha de su designacidn;

d) Estar en goce de los derechos politicos y de participacién.

e) No tener relacién de parentesco hasta el cuarto grado de consanguinidad vy
segundo de afinidad con el Presidente o Presidenta de la Republica, ministros,
ministras y secretarios o secretarias de Estado.

f) No estar incurso en las prohibiciones establecidas en la Constitucidén y la Ley
Orgénica de Servicio Publico.

Art. 51.- Destitucién.- E1 Consejo de Regulacidén y Desarrollo de Informacidén vy
Comunicacidén podra destituir a una de sus consejeras o consejeros por la comisidn
de una falta grave, sbélo con el voto favorable de al menos tres de sus integrantes.

El Consejo de Regulacidn, Desarrollo y Promocién de la Informacidédn y Comunicaciédn

conocerd y resolverd sobre la destitucidén de las consejeras o consejeros por las
causas establecidas en esta Ley, a través de un procedimiento que garantice el
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cumplimiento de las reglas del debido proceso.

La resolucién de destitucidn podrd impugnarse en efecto devolutivo ante la Jjusticia
ordinaria.

Art. 52.- Causales de destitucién.- (Reformado por el num. 1 y 2 del Art. 40 de la
Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-Son causas de destitucidén, sin perjuicio de las
acciones y sanciones penales y civiles a que haya lugar:

a) Recibir d&divas o aceptar la promesa de su entrega a cambio de condicionar sus
decisiones en el ejercicio de su cargo;

b) Realizar actividades de proselitismo politico en el ejercicio de sus funciones;

c) Encontrarse comprendido en una de las causales de incompatibilidad, que
existiendo al momento del nombramiento no fue advertida, segun lo dispuesto en la
Ley Organica de Comunicacién;

d) Inasistencia injustificada a mds de 3 sesiones consecutivas del Consejo; vy,

e) Las demds que contemple la ley para los funcionarios publicos en general.

Art. 53.- Financiamiento.- El Consejo de Regulacién, Desarrollo y Promocidén de la
Informacién y Comunicacidén tendrd financiamiento del Presupuesto General del
Estado.

Art. 54.- Consejo Consultivo.- (Sustituido por el Art. 41 de la Ley s/n, R.O. 432-
S, 20-II-2019).- E1 Consejo de Regulacidén, Desarrollo y Promocidén de la Informacién
y Comunicacién tendrd un Consejo Consultivo como mecanismo de consulta y asesoria
de caracter no vinculante, en los procesos de formulacién de politicas en materia
de informacién y comunicacién.

Estara conformado por:

a) Un delegado de las organizaciones de los pueblos y nacionalidades indigenas;
b) Un delegado de las organizaciones de los pueblos afroecuatorianos;

c) Un delegado de las organizaciones de los pueblos montubios;

d) Un delegado de los gremios de trabajadores de la comunicacién;

e) Un delegado de los medios de comunicacidédn publicos;

f) Un delegado de los medios de comunicacidédn comunitarios;

g) Un delegado de los medios de comunicacién privados; vy,

h) Un delegado de organizaciones ciudadanas relacionadas con la promocidén de la
cultura.

Estos delegados no tendrdn relacidén de dependencia con el Consejo de Regulacién,
Desarrollo y Promocién de 1la Informaciédn y Comunicacién. Su funcionamiento se
establecera en el Reglamento General.

Art. 55.- (Derogado por el Art. 42 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-I1-2019).-
Art. 56.- (Derogado por el Art. 43 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-I1-2019).-

Art. 57.- (Derogado por la Disposicidédn Derogatoria Cuarta del Cbédigo s/n, R.O. 31-
25, 7-VII-2017, y derogado por segunda ocasién por el Art. 44 de la Ley s/n, R.O.
432-S, 20-I1-2019).-
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Art. 58.- (Derogado por el Art. 45 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-

Art. 59.- (Derogado por la Disposicidédn Derogatoria Cuarta del Cdéddigo s/n, R.O. 31-
28, 7-VII-2017, y derogado por segunda ocasidén por el Art. 46 de la Ley s/n, R.O.
432-5, 20-I1-2019) .-

Titulo IV
REGULACION DE CONTENIDOS
Art. 60.- Identificacién y clasificacién de los tipos de contenidos.- (Reformado
por los nums. 1, 2, 3, 4, 5 y 6 del Art. 47 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-
2019) .- Para efectos de esta Ley, los contenidos de radiodifusién sonora,

televisidn, los canales locales de los sistemas de audio y video por suscripcidn, y
de los medios impresos, se identifican y clasifican en:
a) Informativos -I;

b) De opinidén -0O;

c) Formativos/educativos/culturales -F;
d) Entretenimiento -E;

e) Deportivos -D; vy,

f) Publicitarios - P.

Los medios de comunicacién tienen la obligacidén de clasificar todos los contenidos
de su publicacidédn o programacidédn con criterios y pardmetros Jjuridicos y técnicos
determinados por el Consejo de Regulacidn, Desarrollo y Promocidén de la Informacidn
y Comunicacién.

Los medios de comunicacidén de radiodifusidédn sonora y televisidn, publicos, privados
y comunitarios deben identificar el tipo de contenido; y sefialar si son o no aptos
para todo publico, con el fin de que la audiencia pueda decidir sobre el contenido
de su preferencia.

Quedan exentos de la obligacién de identificar los contenidos publicitarios, los
medios radiales que inserten publicidad en las narraciones de espectaculos
deportivos o similares que se realicen en transmisiones en vivo o diferidas.

Art. 6l1.- Contenido discriminatorio.- (Sustituido por el Art. 48 de la Ley s/n,
R.O. 432-5, 20-I1-2019).- Para los efectos de esta Ley, se entenderd por contenido
discriminatorio todo mensaje que se difunda por cualquier medio de comunicacidén
social que haga distincidn, restriccidén, exclusidn o preferencia basada en razones
de nacionalidad, etnia, lugar de nacimiento, edad, sexo, identidad de género,
identidad cultural, estado civil, idioma, religidén, ideologia, filiacidén politica,
pasado Jjudicial, <condicién sociocecondmica, condicidédn migratoria, orientacién
sexual, estado de salud, portar VIH, discapacidad o diferencia fisica y otras gque
tenga por objeto o resultado menoscabar o anular el reconocimiento, goce o
ejercicio de los derechos humanos, incite a la propagaciédn de estereotipos que
promuevan cualquier tipo de violencia de género o limite la libertad de expresidn
de los grupos minoritarios.

Art. 62.- Prohibicién.- (Reformado por el num. 1 y 2 del Art. 49 de la Ley s/n,
R.O. 432-s, 20-II-2019).-Estd prohibida la difusién a través de todo medio de
comunicacién social de contenidos discriminatorios que tenga por objeto o resultado
menoscabar o anular el reconocimiento, goce o ejercicio de los derechos humanos
reconocidos en la Constitucidén y en los instrumentos internacionales ratificados
por el Ecuador

Se prohibe también la difusidén de mensajes a través de los medios de comunicacién

Pégina 16 de 42


javascript:Vincular(2054274)
javascript:Vincular(2054275)

a
fielweb

:
|

]

e

Evolucion Juridica

que constituyan apologia de la discriminacién e incitacidén a la realizacidén de
practicas o actos violentos basados en algun tipo de mensaje discriminatorio.

La persona afectada podrd ejercer las acciones constitucionales que le asista o
acudir a la Defensoria del Pueblo para que inicie los procesos de proteccidédn de
derechos, de conformidad a sus competencias.

Art. 63.- Criterios de calificacién.- (Reformado por el num. 1 y 2 del Art. 50 de
la Ley s/n, R.O. 432-35, 20-II-2019).-Para los efectos de esta Ley, para que un
contenido sea calificado de discriminatorio se verificard al menos, la concurrencia
de los siguientes elementos, sin perjuicio de aquellos criterios desarrollados en
instrumentos internacionales de derechos humanos:

a) Que el contenido difundido denote algun tipo concreto de distincidén, exclusidén o
restriccidn;

b) Que tal distincidn, exclusidn o restriccidn esté basada en una o varias de las
razones establecidas en el articulo 61 de esta Ley; vy,

c) Que tal distincidén, exclusidédn o restriccidn tenga por objeto o resultado
menoscabar o anular el reconocimiento o goce de los derechos humanos garantizados
en la Constitucién y en los instrumentos internacionales; o que los contenidos
difundidos constituyan apologia de la discriminacién o inciten a la realizacidn de
préacticas o actos violentos basados en algun tipo de discriminacién.

Art. 64.- (Derogado por el Art. 51 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-I1-2019).-

Art. 65.- Clasificacién de audiencias y franjas horarias.- (Reformado por el num. 1
y 2 del Art. 52 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Se establece tres tipos de
audiencias con sus correspondientes franjas horarias, tanto para la programacién de
los medios de comunicacidén de radio y televisién, incluidos los canales locales de
los sistemas de audio y video por suscripcidn, como para la publicidad comercial y
los mensajes del Estado:

a) Familiar: Incluye a todos los miembros de la familia. La franja horaria familiar
comprende desde las 06h00 a las 18h00. En esta franja solo se podrda difundir
programacién de clasificacidén “A”: Apta para todo publico;

b) Responsabilidad compartida: La componen personas de 12 a 18 afios, con
supervisién de personas adultas. La franja horaria de responsabilidad compartida
transcurrird en el horario de las 18h00 a 1las 22h00. En esta franja se podra
difundir programacién de clasificacién “A” y “B”: Apta para todo publico, con
vigilancia de una persona adulta; vy,

c) Adultos: Compuesta por personas mayores a 18 afos. La franja horaria de personas
adultas transcurrird en el horario de las 22h00 a las 06h00. En esta franja se
podréd difundir programacidén clasificada con “A”, “B” y “C”: Apta solo para personas
adultas.

En funcién de lo dispuesto en esta ley, el Consejo de Regulacién, Desarrollo vy
Promocién de la Informacidn y Comunicacidén establecerd los pardmetros técnicos para
la definicién de audiencias, franjas horarias, clasificaciédn de programacidén vy
calificacién de contenidos. La adopcidén y aplicacidédn de tales pardmetros serd, en
cada caso, de responsabilidad de los medios de comunicacién.

Art. 66.- Contenido violento.- (Reformado por los nums. 1, 2 y 3 del Art. 53 de la
Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-El1 contenido que refleje el uso intencional de la
fuerza fisica o psicoldégica, de obra o de palabra, contra uno mismo, contra
cualquier otra persona, grupo o comunidad, a algun animal y la naturaleza.

Solo podran difundirse en las franjas de responsabilidad compartida y adultos de
acuerdo con lo establecido en esta Ley.
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Art. 67.- Prohibicién.- (Reformado por los nums. 1, 2 y 3 el Art. 54 de la Ley s/n,
R.O. 432-5, 20-II-2019).- Se prohibe 1la difusién a través de los medios de
comunicacién de todo mensaje que constituya incitaciédn directa o estimulo expreso
al uso ilegitimo de la violencia, a la comisién de cualquier acto ilegal, la trata
de personas, la explotacidén, el abuso sexual, apologia de la guerra y del odio
nacional, racial o religioso y de cualquier otra naturaleza.

La persona afectada podrd ejercer las acciones constitucionales que le asista o
acudir a la Defensoria del Pueblo para que inicie los procesos de derechos en
conformidad a sus competencias.

Art. 68.- Contenido sexualmente explicito.- (Reformado por el num. 1 del Art. 55 de
la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Todos los mensajes de contenido sexualmente
explicito difundidos a través de medios audiovisuales, que no tengan finalidad
educativa, deben transmitirse necesariamente en horario para adultos.

Los contenidos educativos con imAdgenes sexualmente explicitas se difundirdn en las
franjas horarias de responsabilidad compartida y de apto para todo publico,
teniendo en cuenta dque este material sea debidamente contextualizado para las
audiencias de estas dos franjas.

La persona afectada podra ejercer las acciones constitucionales que le asista o
acudir a la Defensoria del Pueblo para que inicie los procesos de derechos en
conformidad a sus competencias.

Art. 68.1.- Informe Técnico de Contenido.- (Agregado por el Art. 56 de la Ley s/n,
R.O. 432-5, 20-II-2019) .- Para la determinacidn de posible contenido
discriminatorio, violento o sexualmente explicito, las personas, u organizaciones
de la sociedad civil podrdn solicitar al Consejo de Regulacidén, Desarrollo vy
Promocién de la Informacidén y Comunicacién la emisidén del Informe Técnico de
Contenido.

El Informe Técnico emitido por Consejo de Regulacidn, Desarrollo y Promocidén de la
Informacién y Comunicacidén, no tendréd el cardcter de vinculante; sin embargo, de
ser solicitado por una autoridad publica, deberd ser valorado al momento de emitir
una decisidén para cada caso concreto.

El Consejo de Regulacidén, Desarrollo y Promocién de la Informacidén y Comunicaciédn
de oficio, podrd analizar contenidos comunicacionales; y de ser el caso, ponerlos
en conocimiento de la Defensoria del Pueblo para su tramite correspondiente.

El Reglamento de esta Ley, desarrollard el trémite de atencidén de las solicitudes
de Informe Técnico de Contenido.

Este Informe no constituye un requisito para el planteamiento de las acciones
legales correspondientes.

Art. 69.- Suspensién de publicidad engafiosa.- (Sustituido por el Art. 57 de la Ley
s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- La suspensién de la difusién de publicidad engafiosa
se implementard de conformidad con lo dispuesto en la Ley Orgadnica de Defensa del
Consumidor y la Ley Orgdnica de Regulacién de Control del Poder de Mercado.

Titulo V
MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

Art. 70.- Tipos de medios de comunicacién.- Los medios de comunicacidédn social son
de tres tipos:

1. Publicos;

2. Privados; vy,
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3. Comunitarios.

Art. 71.- Responsabilidades comunes.- (Sustituido por el Art. 58 de la Ley s/n,
R.0O. 432-S, 20-II-2019) .- La informacidén y la comunicacidén son derechos que deberéan
ser ejercidos con responsabilidad, respetando lo establecido en los instrumentos
internacionales de derechos humanos, la Constitucidén y la Ley.

Todos los medios de comunicacidén tienen las siguientes responsabilidades comunes en
el desarrollo de su gestidn:

a) Respetar los derechos humanos y promover su plena aplicabilidad;

b) Desarrollar el sentido critico de los ciudadanos y promover su participacidén en
los asuntos de interés general;

c) Acatar y promover la obediencia a la Constitucidén, a las leyes y a las
decisiones legitimas de las autoridades publicas;

d) Contribuir al mantenimiento de la paz y seguridad; asi como promover la cultura
de prevencién del riesgo de desastres y servir de canal para la difusién de
informacién oficial relacionada con las causas y efectos que puedan producir los
eventos peligrosos que afecten a las personas, familias, comunas, comunidades,
pueblos y nacionalidades;

e) Contribuir al mantenimiento de la paz y la seguridad;

f) Servir de canal para denunciar el abuso o uso ilegitimo que los funcionarios
publicos o personas particulares hagan de los poderes publicos y privados;

g) Impedir la difusidén de publicidad engafiosa, discriminatoria, sexista, racista o
que atente contra los derechos humanos de las personas;

h) Respetar las franjas horarias establecidas y las regulaciones relacionadas a las
mismas;

i) Promover el didlogo intercultural y las nociones de unidad y de igualdad en la
diversidad y en las relaciones interculturales;

j) Promover la integracién politica, econdédmica y cultural de los ciudadanos,
pueblos y colectivos humanos;

k) Propender a la educomunicaciédn; vy,

1) Respetar la propiedad intelectual, especialmente los derechos morales vy
patrimoniales de autor y derechos conexos, previstos en la normativa nacional e
internacional.

Art. 72.- Acceso a los medios de comunicacién de los candidatos y candidatas a
cargos de eleccién popular.- Durante la campafia electoral, los medios de
comunicacidén propenderdn a que los candidatos y candidatas de todos los movimientos
y partidos politicos participen en igualdad de condiciones en los debates,
entrevistas y programas de opinién que realicen con la finalidad de dar a conocer a
la ciudadania los perfiles politicos, programas y propuestas para alcanzar 1los
cargos de eleccidén popular.

El Consejo Nacional Electoral promovera que los medios de comunicaciédn adopten
todas las medidas que sean necesarias para tal efecto.
Art. 73.- (Derogado por el Art. 59 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).

Art. 74.- Obligaciones de los medios audiovisuales.- (Reformado por los nums. 1, 2,
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3, 4, 5, 6, y 7 el Art. 60 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Los medios de
comunicacién, radio y televisidn de sefial abierta tendradn la obligacidén de prestar
gratuitamente los siguientes servicios sociales de informacién de interés general:

a) Transmitir en cadena nacional o local, en todos o en varios medios de
comunicacidén social, los mensajes de interés general que disponga el Presidente de
la Republica o la entidad de la Funcidén Ejecutiva que reciba esta competencia,
siempre y cuando se haya notificado al medio con al menos 24 horas de anticipacidn.
Los titulares de las demads funciones del Estado coordinardn con esta entidad de la
Funcidén Ejecutiva para hacer uso de este espacio destinado a realizar las cadenas
establecidas en este numeral.

Estos espacios se wutilizarédn de forma coordinada uUnica y exclusivamente para
informar de las materias de su competencia cuando sea necesario para el interés
general, de acuerdo con los parametros establecidos en el reglamento general de
esta Ley. Los servidores publicos sefialados en el péarrafo anterior seréan
responsables por el uso inadecuado de esta potestad;

b) Transmitir en cadena nacional o local, para los casos de estado de excepcidn
previstos en la Constitucidén de la Republica, los mensajes que dispongan la o el
Presidente de la Republica o las autoridades designadas para tal fin;

c) Destinar una hora diaria, no acumulable para programas oficiales de tele-
educacidén, cultura, salubridad vy derechos elaborados por los Ministerios o
Secretarias con competencia en estas materias, y;

d) Transmitir la voceria oficial designada, con el fin de mantener informada a la
poblacién sobre el desarrollo de los eventos peligrosos conocidos como desastres y
catastrofes de niveles 4, 5 y con alerta roja, declarados por el ente rector del
Sistema Nacional Descentralizado de Gestidén de Riesgos, mediante el enlace de los
medios de comunicacidén publicos, privados 'y comunitarios; sin que medie
necesariamente la declaratoria del estado de excepcidn.

Se entendera como interés general aquel conjunto de pretensiones relacionadas con
las necesidades colectivas de los ciudadanos y ciudadanas del pais.

Art. 75.- Obligaciones de los sistemas de audio y video por suscripcién.-
(Reformado por el num. 1 del Art. 61 de la Ley s/n, R.O. 432-S5, 20-II-2019).- Los
sistemas de audio y video por suscripcién suspenderdn su programacidén para
enlazarse gratuitamente en cadena nacional o local, para transmitir los mensajes
que dispongan la o el Presidente de la Republica o las autoridades designadas para
tal fin o en los casos de estado de excepcidn previstos en la Constitucién.

Art. 76.- Transmisién de sefial abierta por los sistemas de audio y video por
suscripcién.- Los sistemas de audio y video por suscripcidn tienen la obligaciédn de
transmitir en su sistema los canales de televisidén abierta nacional, zonal y local
que sean calificados previamente por el Consejo de Regulacidén, Desarrollo vy
Promocién de la Informacidn y Comunicacién para tal efecto, considerando la calidad
de sus contenidos y programacidén, siempre que satisfagan las condiciones técnicas
que establezca la autoridad de telecomunicaciones.

La transmisién de televisidn abierta por parte de los sistemas de audio y video por
suscripcidén dentro del territorio nacional, estard exenta de pago de derechos de
retransmisién a la estacidén de televisidn o al operador del sistema y tampoco seréd
cobrada a los abonados o suscriptores de estos sistemas.

En la transmisién de las sefiales de televisidén abierta por parte de los sistemas de
audio y video por suscripcidén, se respetard la programaciédn original y no se podra
alterar ni incluir publicidad que no cuente con la autorizacidén del propietario de
la programacién.
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Art. 77.- Suspensién de la libertad de informacién.- La o el Presidente de la
Republica, en wuso de sus atribuciones constitucionales, puede disponer la
suspensién del derecho a la libertad de informacién, para lo cual debe cumplir las
siguientes condiciones:

1. Que el estado de excepcidn se haya declarado previamente;

2. Que se verifique la aplicacién de los principios, condiciones y alcances que
debe satisfacer la declaratoria del estado de excepcidn, segun el Art. 164 de la
Constituciédn;

3. Que se verifique el cumplimiento adecuado del procedimiento establecido en el
Art. 166 de la Constitucién para declarar el estado de excepciédn; vy,

4. Que se fundamente por escrito y desde los parametros del Estado de Derecho la
necesidad y la finalidad de disponer la suspensién del derecho a la libertad de
informacién y la censura previa a los medios de comunicacién, estableciendo los
alcances de estas medidas y el plazo que van a durar.

La declaratoria de estado de excepciédn solo puede suspender el derecho a la
libertad de informacién vy establecer 1la censura previa de los medios de
comunicacidén, y no podran establecerse restricciones de ningtn tipo a los deméas
derechos de la comunicacidén establecidos en esta Ley y en la Constitucidn.

Los funcionarios estatales serdn responsables administrativa, civil y penalmente
por las afectaciones a los derechos de la comunicacién gque no se hallen
expresamente autorizadas en virtud del estado de excepcidn.

Seccidén I
MEDIOS DE COMUNICACION PUBLICOS

Art. 78.- Definicidén.- Los medios publicos de comunicacidén social son personas
juridicas de derecho publico.

Se creardn a través de decreto, ordenanza o resolucidén segun corresponda a la
naturaleza de la entidad publica que los crea.

Los medios publicos pueden constituirse también como empresas publicas al tenor de
lo establecido en la Ley Orgdnica de Empresas Publicas.

La estructura, composicidén y atribuciones de los oérganos de direccién, de
administracién, de control social y participacién de los medios publicos se
establecerdn en el instrumento juridico de su creacidén. Sin embargo, la estructura
de los medios publicos siempre contard con un consejo editorial y un consejo
ciudadano, salvo el caso de los medios publicos de caréacter oficial.

Se garantizard su autonomia editorial.

Art. 78.1.- Objetivos de los medios publicos de comunicacién social.- (Agregado por
el Art. 62 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Los medios publicos de
comunicacién social tendrdn los siguientes objetivos:

a) Facilitar y promover el ejercicio de la libre expresidén del pensamiento, asi
como el derecho a la comunicacién democratica de todos los miembros de la
ciudadania;

b) Crear oportunidades para que la ciudadania genere sus propios espacios de

didlogo entre ciudadanos y el Estado, en referencia a sus agendas prioritarias de
interés comun;

Pagina 21 de 42


javascript:Vincular(2054282)
javascript:Vincular(2054283)

elweb

Evolucwc’m Juridica

c) Generar espacios de comunicacién publica para el fortalecimiento de las
relaciones interculturales a fin de fortalecerse en su diversidad y heterogeneidad;

d) Ofrecer contenidos educativos, culturales, deportivos y de recreacidn que
contribuyan e incentiven hébitos de vida saludables.

Art. 79.- Empresas publicas de comunicacién.- Si dos o més medios publicos se
agrupan por razones estratégicas, de optimizacién de costos o para facilitar su
gestidén, éstos se constituiradn en una empresa publica de comunicacidén al tenor de
lo establecido en la Ley Organica de Empresas Publicas.

En estos casos, cada medio de comunicacidédn publico deberd contar necesariamente con
un consejo editorial.

Art. 80.- (Derogado por el Art. 63 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).

Art. 8l.- Financiamiento.- (Sustituido por el Art. 64 de la Ley s/n, R.O. 432-S,
20-I1-2019) .- Los medios publicos de comunicaciédn social se financiardn de 1la
siguiente forma:

a) Con recursos de la institucidén respectiva;
b) Con ingresos provenientes de la venta de publicidad;

c) Con ingresos provenientes de la comercializacién de sus  productos
comunicacionales; vy,

d) Con los fondos provenientes de donaciones, patrocinios y cooperacidén nacional e
internacional.

Art. 82.- Consejos ciudadanos.- Los consejos ciudadanos de los medios publicos se
conformaran obligatoriamente atendiendo las normas previstas en la Ley de
Participacién y Control Social. Los miembros de estos consejos no seran
remunerados.

Art. 83.- (Derogado por el Art. 65 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-

Seccién II
MEDIOS DE COMUNICACION PRIVADOS

Art. 84.- Definicién.- (Sustituido por el Art. 66 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-
2019) .- Los medios de comunicacién privados son personas naturales o juridicas de
derecho privado con finalidad de lucro, cuyo objeto es la prestacién de servicios
comerciales de divulgaciédn o intercambio de contenidos, de su propia creacidén o
provistas por terceros, a través de diversas plataformas tecnoldgicas de
comunicacién.

Art. 84.1.- Comercializacién de productos y servicios comunicacionales.- (Agregado
por el Art. 67 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- El Estado garantizarad que
los medios de comunicacién privados, ejerzan sus derechos a explotar comercialmente
la provisién y venta de sus productos y servicios comunicacionales relativos a la
difusién e intercambio de informacidn, aplicando estéandares de eficiencia
productiva y competitividad.

Seccién III
MEDIOS DE COMUNICACION COMUNITARIOS

Art. 85.- Definicidén.- (Sustituido por el Art. 68 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-
2019) .- Los medios de comunicacidén comunitarios son aquellos cuya propiedad,
administracién y direccidén corresponden a los movimientos vy organizaciones
sociales, colectivos, comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades, universidades
y escuelas politécnicas, mediante los cuales ejercen el derecho a la comunicacién
democrética.
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Los medios de comunicacidén comunitarios no tienen fines de lucro y su rentabilidad
es social.

Cuentan con un proyecto comunicacional que promueve la amplia participacién vy
fortalecimiento de la comunidad a la que sirven y de la que son parte.

Estos medios se definen por su programacién pluralista, inclusiva, intercultural,
académica, educativa y formativa, con enfoque de género, defensora de los Derechos
Humanos y de la Naturaleza, orientada hacia la transformacidén social, el sistema de
vida comunitario y el Buen Vivir.

Su gestidbn técnica, administrativa y financiera serd de caracter comunitario.

Art. 86.- Accidén afirmativa.- (Sustituido por el Art. 69 de la Ley s/n, R.O. 432-S,
20-11-2019) .- El1 Estado implementard las politicas publicas que sean necesarias
para la creacién y el fortalecimiento del ecosistema de medios comunitarios,
dirigidos 'y administrados por organizaciones sociales, comunas, pueblos,
nacionalidades, indigenas, afroecuatorianos, montubios y migrantes, que
histéricamente han sido discriminados por su etnia, clase, género, edad o situacién
de movilidad humana y que hayan carecido de acceso a los medios de comunicacidén o
lo tengan de manera limitada, tales como:

1. Fondo Permanente de Fomento para la instalacién, equipamiento, capacitacién,
investigacidén y produccidén de contenidos con enfoque intercultural y de género. Las
fuentes de financiamiento de este fondo serdn determinadas en el Reglamento a esta
Ley y no constituyen preasignacidén presupuestaria.

2. A los medios de comunicaciédn comunitarios se les reconocerd un puntaje
equivalente al 25 por ciento de la puntuacién en cada etapa del concurso. Los
criterios para la determinacidén de las bases para el concurso de frecuencias para
los medios comunitarios, se diseflardn considerando la realidad del sector.

3. Tarifas preferenciales para pago de servicios béasicos de agua, luz, teléfono.
4. Crédito preferente.

5. Exenciones de impuestos para la importacidn de equipos para el funcionamiento de
medios impresos, de estaciones de radio y televisiones comunitarias.

6. Rebajas en las tarifas de concesidén y operacidédn de la frecuencia.

7. Garantizar la inclusién de categorias de impulso a la producciédn audiovisual y
radiofénica comunitaria, y a la produccidn audiovisual y radiofdnica intercultural
en los fondos concursables gque tengan relacién a la cultura, educacidén vy
comunicacién, ejecutadas por las distintas entidades publicas nacionales y locales,
de acuerdo a su especificidad.

8. A través de los mecanismos de contratacién preferente a favor de la economia
solidaria, previstos en la Ley Organica del Sistema Nacional de Contratacién
Publica, las entidades estatales en sus diversos niveles contratardan a los medios
comunitarios para brindar servicios de produccién, publicidad, disefio, capacitacidn
y otros.

9. Entre otras acciones para fortalecer su creacidn y sostenibilidad.
El Consejo de Regulacidn, Desarrollo y Promocién de la Informacidédn y Comunicaciédn
elaborard un informe anual acerca de las acciones afirmativas y las medidas de

politica publica adoptadas por el Estado, destinadas a la conformacién o
consolidacién de los medios comunitarios; informe que serd obligatoriamente
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publicado en su pagina web.

Art. 87.- Financiamiento.- Los fondos para el funcionamiento de los medios
comunitarios provendrdn de la venta de servicios y productos comunicacionales,
venta de publicidad, donaciones, fondos de cooperacidén nacional e internacional,
patrocinios y cualquier otra forma licita de obtener ingresos.

Las utilidades que obtengan los medios de comunicaciédn comunitarios en su gestidn
se reinvertirdn con prioridad en el mejoramiento del propio medio, y posteriormente
en los proyectos sociales de las comunidades y organizaciones a las que pertenecen.

A través de los mecanismos de contratacién preferente a favor de la economia
solidaria, previstos en la Ley de Contratacidén Publica, las entidades estatales en
sus diversos niveles contratardn en los medios comunitarios servicios de
publicidad, disefio y otros, que impliquen la difusién de contenidos educativos vy
culturales. Las entidades publicas podradn generar fondos concursables para la
difusidén cultural y educativa a través de los medios comunitarios.

Seccién IV
TRANSPARENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

Art. 88.- Registro publico.- Los medios de comunicacién social se registraran
obligatoriamente en un catastro a cargo del Consejo de Regulacién, Desarrollo vy
Promocién de la Informacidédn y Comunicacién dicho catastro deberd contener datos
generales que se determinaran en el reglamento.

Este registro no constituye una autorizacidén para el funcionamiento del medio de
comunicacién.

Los medios de comunicacidén que no cumplan con la obligacidén de registro no podréan
pautar publicidad de ninguna entidad del Estado.

Art. 89.- Actualizacién.- Los medios de comunicacidén deberédn notificar al Consejo
de Regulacidn, Desarrollo y Promocién de la Informacidén y Comunicacién todo cambio
en la informacidén registrada.

Art. 90.- Difusién de tiraje.- (Reformado por los nums. 1, 2 y 3 del Art. 70 de la
Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-Los medios de comunicacién social impresos
tendradn la obligacidén de incluir, en cada publicacidén que editen, un espacio en el
que se especifique el numero total de ejemplares puestos en circulacibdn, como
medida de transparencia y acceso a la informacién.

Art. 91.- Archivo de soportes.- (Sustituido por el Art. 71 de la Ley s/n, R.O. 432-
S, 20-I1-2019).- La programacién y la publicidad, de los medios de comunicacidén de
radiodifusién sonora y de televisidn deberd grabarse y se conservard hasta por
ciento ochenta dias a partir de la fecha de su emisién.

Art.91.1.- Definicién de la autorregqulacidén comunicacional.- (Agregado por el Art.
72 de la Ley s/n, R.0O. 432-S, 20-II-2019).- La autorregulacidédn comunicacional, es
un equilibrio entre responsabilidad y libertad informativa, que se materializa a
través de la construccidédn de cddigos de regulacidn voluntaria de la operacidn total
o parcial de los medios, a través de la libre iniciativa basados en la defensa de
la libertad de expresidén y el derecho a la comunicacién.

Art.91.2.- Principios de la autorregulacién.- (Agregado por el Art. 72 de la Ley
s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-La autorregulacidén se guiard por los siguientes
principios:

a) Compromiso con la veracidad de la informacidn;

b) Apego a la transparencia;

c) Ejercicio de libertad de expresidén y pensamiento; vy,
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d) Respeto a los derechos fundamentales.

Estos principios se aplicaran de conformidad con la Constitucién de la Republica vy
la Ley.

Art. 91.3.- Fundamentos de la autorregulacién.- (Agregado por el Art. 72 de la Ley
s/n, R.O. 432-35, 20-II-2019).- Los fundamentos de la autorregulacidén son los
siguientes:

a) Defiende el derecho universal a la comunicacidén, en beneficio de todos los
ciudadanos;

b) Promueve y protege la libertad editorial;
c) Promueve la calidad de la informaciédn;
d) Establece un vinculo entre profesionales y ciudadania sobre bases de confianza;

e) Propicia el involucramiento de la ciudadania como parte fundamental de la
autorregulacién;

f) Fomenta la responsabilidad social de los medios; v,

g) Respeta los derechos humanos de los trabajadores de la comunicacidn.

Art. 91.4.- Mecanismos de la autorregulacién.- (Agregado por el Art. 72 de la Ley
s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-Esta Ley reconoce como mecanismos de autorregulacidn
de los medios de comunicacidn social:

a) Los instrumentos por ser elaborados, aprobados y aplicados al interior de los
medios o de sus organizaciones como: cdédigo deontolédgico, cbddigo de ética, cddigo
de autorregulacidén, cddigo de editores, estatutos de redaccidédn, manuales de estilo,
entre otros;

b) Los oérganos, instancias o instrumentos de aplicacidén y seguimiento de las
autorregulaciones, como: consejo de prensa, defensorias de audiencias,consejos
editoriales, auditorias de autorregulacidn, asociaciédn de autocontrol, voluntario
de medios, entre otros; vy,

c) Los mecanismos para facilitar el acceso de los ciudadanos a la informacidén y
también, para optimizar las relaciones entre Estado, medios, ciudadania, como:
consejos de audiencias, consultas publicas, mecanismos de transparencia,
observatorios o veedurias ciudadanos, entre otros.

Titulo VI
PUBLICIDAD, PRODUCCION NACIONAL Y ESPECTACULOS PUBLICOS

(Agregado por el Art. 73 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).

Seccién I
PROPAGANDA Y PUBLICIDAD

(Sustituida por el Art. 74 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).

Art.91.5.- Propaganda.- (Agregado por el Art. 75 de la Ley s/n, R.O. 432-35, 20-II-
2019) .- Es un modelo de difusidén social unilateral que utiliza diversos medios e
instrumentos masivos, colectivos, intergrupales e institucionales de transferencia
de informacién, para divulgar mensajes estructurados por entidades interesadas, con
la intencidén de persuadir a sus audiencias meta a conocer, pensar, sentir o actuar,
siguiendo determinadas lineas ideoldbgicas.

Pagina 25 de 42



Evoltucwo'r\ Juridica

Art. 91.6.- Publicidad.- (Agregado por el Art. 75 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-
2019) .- Toda forma de comunicacidén realizada en el marco de una actividad
comercial, industrial, artesanal o liberal con el fin de promover el suministro de
bienes o la prestacién de servicios, incluidos los bienes inmuebles, sus derechos y
obligaciones.

Art. 91.7.- Principios para la publicidad y propaganda.- (Agregado por el Art. 75
de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-Los medios publicos, privados vy
comunitarios, observaridn los siguientes ©principios para la publicidad y la
propaganda:

a) Legalidad;

b) Veracidad;

c) Lealtad;

d) Sensibilidad social; vy,

e) Transparencia.

Art. 92.- Actores de la publicidad.- (Reformado por el num. 1 y 2 del Art. 76 de la
Ley s/n, R.O. 432-S, 20-I1-2019) .- La interrelacidén comercial entre 1los
anunciantes, agencias de publicidad, medios de comunicacidén social y demds actores
de la gestidén publicitaria se regulard a través del reglamento de esta Ley, con el
objeto de establecer pardmetros de equidad, respeto y responsabilidad social, asi
como evitar formas de control monopdlico u oligopdlico del mercado publicitario.

La creatividad publicitaria serd reconocida y protegida con los derechos de autor y
las demds normas previstas en el Cdbdigo Organico de la Economia Social de los
Conocimientos.

Los actores de la gestidén publicitaria responsables de la creacidn, realizaciédn vy
difusién de los productos publicitarios recibirdn en todos los casos el
reconocimiento intelectual y econdmico correspondiente por los derechos de autor
sobre dichos productos.

Art. 93.- Extensién de la publicidad.- La extensién de la publicidad en los medios
de comunicacidén se determinard reglamentariamente por el Consejo de Regulacién,
Desarrollo y Promocién de la Informaciédn y Comunicacidn, con base en pardmetros
técnicos y estandares internacionales en el marco del equilibrio razonable entre
contenido y publicidad comercial.

Art. 94.- Proteccién de derechos en publicidad y propaganda.- (Reformado por la
Disposicién Reformatoria Décima de la Ley s/n, R.O. 652-S, 18-XII-2015, y por los
nums. 1, 2, 3, 4 y 5 del Art. 77 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- La

publicidad y propaganda respetaran los derechos garantizados por la Constitucidn y
los instrumentos internacionales.

Se prohibe la publicidad engafiosa asi como todo tipo de publicidad o propaganda de
pornografia infantil, de Dbebidas alcohbélicas, de cigarrillos vy sustancias
estupefacientes y psicotrdpicas.

Los medios de comunicacién no podran publicitar productos cuyo uso regular o
recurrente produzca afectaciones a la salud de las personas, el ente Rector de

Salud Publica elaborard el listado de estos productos.

La publicidad de productos destinados a la alimentacidén y la salud se someterd a
control posterior por parte de la autoridad sanitaria nacional.

La publicidad que se curse en los programas infantiles serd debidamente calificada
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por el Consejo de Regulacibén, Desarrollo y Promocidén de 1la Informacidn vy
Comunicacién.

La inobservancia de estas disposiciones acarreard sanciones de acuerdo a la
normativa correspondiente.

Art. 95.- Inversién publica en publicidad y propaganda.- (Sustituido por el Art. 78
de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-Las entidades del sector publico que
contraten servicios de publicidad y propaganda, en los medios de comunicacidén
social se guiaran en funcidén de criterios de igualdad de oportunidades con atencién
al objeto de la comunicacidn, al publico objetivo, a la jurisdiccidén territorial de
la entidad y a los niveles de audiencia y sintonia. Los medios locales y regionales
participardn con al menos el 10%, mientras que los medios comunitarios participarén
con al menos el 20% en la participacién de la contrataciédn de la publicidad y
propaganda de la actividad de difusidén publicitaria de cada institucidén publica de
conformidad con la estrategia comunicacional institucional.

Las entidades del sector publico elaborarédn anualmente un informe de distribucidén
sobre presupuesto aprobado de publicidad, la distribucién del gasto, los procesos
contractuales y los contratos en cada medio de comunicacién vy agencia de
publicidad. Este informe se publicard en la pagina web de cada institucidn.

El incumplimiento del deber de publicar el informe detallado en el parrafo anterior
serd causal de destitucién del titular de la institucidén. Su cumplimiento seré
verificado por la Contraloria General del Estado.

Los medios de comunicacién social publicos, privados vy comunitarios deberén
publicar anualmente el tarifario de publicidad en su pagina web.

Art. 96.- Inversién en publicidad privada.- (Sustituido por el Art. 79 de la Ley
s/n, R.O. 432-35, 20-II-2019).- Los anunciantes privados para publicidad de
productos, servicios o bienes que se oferten a nivel nacional en los medios de
comunicacién social, procuraran una distribucién equitativa en la pauta
publicitaria en los medios de comunicaciédn de cobertura regional o local, que no
podréd ser menor al 10%.

Seccién IT
PRODUCCION NACIONAL
(Sustituida por el Art. 80 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-

Art. 97.- Espacio para la produccién audiovisual nacional.- (Reformado por el nums.
1 v 2 de la Disposicidén Reformatoria Cuarta de la Ley s/n, R.O. 913-6S, 30-XII-
2016, y por el Art. 81 de la Ley s/n, R.O. 432-3, 20-II-2019).- Los medios de

comunicacién audiovisual, cuya sefial es de origen nacional, destinaridn de manera
progresiva, al menos el 60% de su programaciédn diaria en el horario apto para todo
publico, a la difusién de producciones nacionales cinematografi cas y de creaciones
audiovisuales, de programas y series argumentales, documentales, experimentales, de
animacién y de técnica mixta; asi como producciones de video arte, videos
musicales, telenovelas y otras producciones de autor. Este contenido de origen
nacional deberd incluir al menos un 10% de produccién nacional independiente,
calculado en funcidén de la programacidédn total diaria del medio.

La difusidén de contenidos de produccién nacional que no puedan ser transmitidos en
horario apto para todo publico serd imputable a la cuota de pantalla que deben
cumplir los medios de comunicacién audiovisual.

Para el cémputo del porcentaje destinado a la producciédn nacional y nacional
independiente se exceptuarid el tiempo dedicado a publicidad o servicios de
televenta.

La cuota de pantalla para la produccidén nacional independiente se cumplira con
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obras de productores acreditados por la autoridad encargada del fomento del cine y
de la produccién audiovisual nacional.

Art. 98.- Produccién de publicidad nacional.- (Sustituido por el Art. 82 de la Ley
s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- La publicidad que se difunda en territorio
ecuatoriano a través de los medios de comunicacién deberd ser producida en
territorio ecuatoriano por personas naturales ecuatorianas o extranjeras residentes
en el Ecuador, o producida en el exterior por personas ecuatorianas residentes en
el exterior o personas Jjuridicas extranjeras cuya titularidad de la mayoria del
paquete accionario corresponda a personas ecuatorianas y cuya némina para su
realizacién y produccidén la constituyan al menos un 80% de personas de nacionalidad
ecuatoriana.

En este porcentaje de ndémina se incluirdn las contrataciones de servicios
profesionales.

Se prohibe la importacidén de piezas publicitarias producidas fuera del pais por
empresas extranjeras, con la salvedad de 1lo establecido en el primer 1inciso
respecto a personas Jjuridicas extranjeras con mayoria de paquete accionario
propiedad de personas ecuatorianas.

Para efectos de esta ley, se entiende por producciédn de publicidad a los
comerciales de televisidén y cine, cuflas para radio, fotografias para publicidad
estatica, o cualquier otra pieza audiovisual utilizada para fines publicitarios.

Se exceptia de 1lo establecido en este articulo a la publicidad de campafias
internacionales destinadas a promover el respeto y ejercicio de 1los derechos
humanos, la paz, la solidaridad y el desarrollo humano.

Art. 99.- Concentracién del espacio para la produccién nacional.- Un solo productor
no podréa concentrar mas del 25% de la cuota horaria o de la cuota de adgquisiciones
de un mismo canal de televisién.

Art. 100.- Produccién nacional.- (Sustituido por el Art. 83 de la Ley s/n, R.O.
432-35, 20-II-2019).-Una obra audiovisual se considerarad nacional cuando al menos un
80% de personas de nacionalidad ecuatoriana o extranjeros legalmente residentes en
el pais hayan participado en su elaboracidén, se aplica el mismo porcentaje cuando
la obra haya sido elaborado fuera del pais, por ecuatorianos residentes en el
extranjero.

Art. 101.- Productores nacionales independientes.- Productor nacional independiente
es una persona natural o Jjuridica que no tiene relacidén laboral, vinculo de
parentesco hasta el cuarto grado de consanguinidad y segundo de afinidad, ni
vinculacién societaria o comercial dominante con el medio de comunicacidn
audiovisual al que licencia los derechos de difusién de su obra.

Se entenderd que existe vinculacidn societaria o comercial dominante cuando:

1. El productor nacional independiente y el medio de comunicacidén audiovisual
pertenezcan al mismo grupo econdmico;

2. Una misma persona sea titular de més del 6% del capital social del medio de
comunicacién audiovisual y de la empresa productora.

Habra wvinculo entre el productor nacional independiente vy 1los propietarios,
representantes legales, accionistas o socios mayoritarios del medio de comunicacidén
audiovisual, cuando haya parentesco de hasta el cuarto grado de consanguinidad o
segundo de afinidad.

Las sociedades productoras, de capital extranjero o que dependan de una empresa
extranjera en funcidén de sus brganos ejecutivos, su capital social o su estrategia

empresarial, no se consideraran productores nacionales independientes.
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Art. 102.- ZFomento a la produccién nacional y produccién nacional independiente.-
(Reformado por el num. 3 de la Disposicién Reformatoria Cuarta de la Ley s/n, R.O.
913-6S, 30-XII-2016).- Los medios de televisidén abierta y los sistemas de audio y
video por suscripcidén que tengan dentro de su grilla de programacidén uno o mas
canales cuya sefial se emite desde el territorio ecuatoriano, adquirirdn anualmente
los derechos vy exhibirdn al menos dos largometrajes de produccidén nacional
independiente. Cuando la poblacidén residente o el numero de suscriptores en el &rea
de cobertura del medio de comunicacién sea mayor a quinientos mil habitantes, los
dos largometrajes se exhibiradn en estreno televisivo y sus derechos de difusidén
deberdn adquirirse con anterioridad a la iniciacidén del rodaje.

Para la adquisicién de los derechos de difusidén televisiva de la produccidn
nacional independiente, los medios de comunicacién de televisidn abierta y 1los
sistemas de audio y video por suscripcién destinardn un valor no menor al 2% de los
montos facturados y percibidos por el medio o sistema y que hubiesen declarado en
el ejercicio fiscal del afio anterior. Cuando la poblacidén residente en el &rea de
cobertura del medio de comunicacién sea mayor a quinientos mil habitantes, el wvalor
que destinard el medio de comunicacidén no podrd ser inferior al 5% de los montos
facturados y percibidos por el medio o sistema.

Los valores recaudados por la Superintendencia de la Informacién y Comunicacidn por
el incumplimiento de lo establecido en el presente articulo serédn transferidos al
ente rector de la cultura, que los destinard al fomento de las artes y la cultura a
través del Fondo de Fomento de las Artes, Innovacidédn y Creatividad

Para el caso de los sistemas de audio y video por suscripcién, el cdlculo para la
determinacién de los montos destinados a la adquisicién de los derechos de difusidn
se realizaran en base a los ingresos percibidos por la comercializacidbn de espacios
publicitarios realizados por medio de los canales cuya seflal se emite desde el
territorio ecuatoriano.

En el caso de medios de comunicacién publicos, este porcentaje se calculard en
relacidén a su presupuesto.

Cuando el volumen de la produccidén nacional independiente no alcance a cubrir la
cuota prevista en este articulo, las producciones iberocamericanas la suplirédn, en
consideracibén a principios de reciprocidad con los paises de origen de las mismas.

Para los canales de televisidén que no sean considerados de acuerdo a esta ley como
medios de comunicacién social de caradcter nacional, la produccién nacional
independiente incluye la prestacién de todos los servicios de produccién
audiovisual.

Art. 103.- Difusién de los contenidos musicales y periodisticos.- (Sustituido por
el Art. 84 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-En los casos de las estaciones
de radiodifusidén sonora, el espacio destinado a la emisién de musica producida,
compuesta o ejecutada en el Ecuador, o en el extranjero por 1intérpretes,
compositores o artistas ecuatorianos que residan en el extranjero; asi como a la
emisién de contenido periodistico de producciones de origen nacional, deberéa
representar al menos el 50% de los contenidos emitidos en todos sus horarios, con
el pago de los derechos de autor conforme se establece en la ley, en el caso de la
musica nacional.

Estdn exentas de la obligacidén referida al 50% de los contenidos musicales, las
estaciones de caracter temdtico o especializado.

Seccidén III
ESPECTACULOS PUBLICOS
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(Sustituida por el Art. 85 de la Ley s/n, R.0O. 432-S, 20-II-2019).

Art. 104.—ZProteccién a nifas, niflos y adolescentes.- (Reformado por la
Disposicién Reformatoria Segunda de la Ley s/n, R.O. 283-2S, 7-VII-2014).- Los
municipios emitirdn el reglamento para el acceso a los espectdculos publicos que
afecten el interés superior de niflas, nifios y adolescentes, de conformidad con el
articulo 13 numeral 4 de la Convencién Americana de Derechos Humanos y la
Convencién sobre los Derechos del Nifio.

El reglamento referido en el parrafo anterior serd de uso obligatorio por las
autoridades locales y nacionales que tengan competencia, en su respectiva
jurisdiccién, de autorizar la realizacidn de espectéculos publicos.

Titulo VII
DEL ESPECTRO RADIOELECTRICO

(Sustituido por el Art. 86 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).

Art. 105.- Administracién del espectro radioeléctrico.- El1l espectro radioeléctrico
es un Dbien de dominio publico del Estado, inalienable, imprescriptible e
inembargable.

La administracién para el uso y aprovechamiento técnico de este recurso publico
estratégico la ejercerd el Estado central a través de la autoridad de
telecomunicaciones.

En ningtn caso, la administracién del espectro radioeléctrico implica realizar
actividades de control sobre los contenidos de los medios de comunicacién.

Art. 106.- Reserva del espectro radioeléctrico.- (Sustituido por el Art. 87 de la
Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-La autoridad de telecomunicaciones planificara el
uso del espectro radioeléctrico para difusiédn de sefial abierta para medios
publicos, privados y comunitarios. Se reservard hasta el 34% del espectro
radioeléctrico al sector comunitario en funcién de la demanda vy de la
disponibilidad, porcentaje méximo que deberd alcanzarse progresivamente. E1 66% del
espectro restante serd asignado para el sector publico y privado en funcién de la
demanda, no debiendo exceder la asignacién de frecuencias al sector publico un
porcentaje del 10% del espectro.

Art. 107.- Reconocimiento por inversién y experiencia acumuladas.- (Sustituido por
el Art. 88 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Las personas Jjuridicas o
naturales concesionarias de las frecuencias de radio y televisidén abierta, podréan
participar en los procesos puUblicos competitivos para obtener o renovar su propia
frecuencia u otra diferente respetando la distribucidén que haga la autoridad de
telecomunicaciones para medios comunitarios. A estas personas se les reconocerd un
puntaje adicional equivalente hasta el 30% de la puntuacidén total establecida en el
correspondiente proceso como reconocimiento a la experiencia acumulada en la
gestién de un medio de comunicacidén, determinado en la reglamentaciédn
correspondiente.

Art. 108.- Modalidades para la adjudicacién de frecuencias.- (Sustituido por el
Art. 89 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- La adjudicacién de concesiones o
autorizaciones de frecuencias del espectro radioeléctrico para el funcionamiento de
medios de comunicacién, es potestad exclusiva de la autoridad de telecomunicaciones
y se hard bajo las siguientes modalidades:

1. Adjudicacidén directa de frecuencias para medios publicos, Unicamente cuando se
solicite frecuencias disponibles.

2. Proceso publico competitivo para la adjudicacidén de frecuencias para los medios
privados y comunitarios en los espacios que la demanda sea mayor a la

disponibilidad de frecuencias.
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La frecuencia del espectro radioeléctrico a ser asignada serd determinada por la
autoridad de telecomunicaciones en relacidén a la disponibilidad existente.

En caso de requerirse la realizacidén de un proceso publico competitivo en ningun
caso podran competir por la misma frecuencia privados contra comunitarios.

Art. 109.- Adjudicacién directa.- (Sustituido por el Art. 90 de la Ley s/n, R.O.
432-S, 20-II-2019).- La adjudicacién directa de frecuencias del espectro
radioeléctrico prevista en el numeral 1 del articulo anterior, se realizara previo
el cumplimiento de las condiciones y requisitos que serdn definidos mediante
reglamento por la Agencia de Regulacién y Control de Telecomunicaciones, teniendo
en consideracidén las normas establecidas en la presente Ley y en la Ley Organica de
Telecomunicaciones.

En todos los casos como requisito indispensable para su adjudicacidén se requerira
la aprobacién del estudio técnico; vy, el plan de gestién y sostenibilidad
financiera por parte de la Agencia de Regulacién y Control de Telecomunicaciones.

Art. 110.- Adjudicacién por proceso publico competitivo.- (Sustituido por el Art.
91 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-La adjudicacién de frecuencias del
espectro radioeléctrico para el funcionamiento de medios de comunicacidén social
privados y comunitarios de radiodifusién de sefial abierta se realizard mediante un
proceso publico competitivo, uUnicamente en el caso que la demanda sea mayor al
numero de frecuencias disponibles en el &rea involucrada de asignacidn.

Los requisitos, criterios de evaluacidén y formas de puntuacidédn del proceso publico
competitivo serdn definidos mediante reglamento por la Agencia de Regulacidén y
Control de Telecomunicaciones, teniendo en consideracidén las normas establecidas en
la presente Ley y en la Ley Organica de Telecomunicaciones.

En todos los casos, como requisito indispensable para su adjudicacidn se requerira
la aprobacidén del estudio técnico; vy, del plan de gestidédn y sostenibilidad
financiera.

La Agencia de Regulacidén y Control de Telecomunicaciones procedera de acuerdo a la
puntuacidén total obtenida, a declarar un ganador en orden de prelacidén y realizara
los trémites administrativos necesarios para la correspondiente adjudicacidébn vy
suscripcién del titulo habilitante.

Art. 111.- Inhabilidades para concursar.- Se prohibe 1la participacién en los
concursos publicos de adjudicacidén de frecuencias del espectro radioeléctrico para
el funcionamiento de estaciones privadas y comunitarias de radio y televisidén de
sefial abierta a las personas naturales o Jjuridicas postulantes que se hallen
incursas en las siguientes circunstancias:

1. Quienes tengan relacidén de parentesco hasta el cuarto grado de consanguinidad o
segundo de afinidad con cualgquiera de los miembros del Consejo de Regulacién,
Desarrollo y Promociédn de la Informacién y Comunicacién y con la autoridad de
telecomunicaciones;

2. Quienes estén asociados o tengan acciones o participaciones superiores al 6% del
capital social en una empresa en la que también son socios cualquiera de los
miembros del Consejo de Regulacidén y Desarrollo de la Comunicacién o la autoridad
de telecomunicaciones;

3. Quienes personalmente se encuentren en mora o estén impedidos de contratar con
instituciones, organismos y entidades del sector publico;

4. Quienes tengan acciones o participaciones de una empresa que se encuentre en
mora o esté impedida de contratar con instituciones, organismos y entidades del
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sector publico;

5. Quienes personalmente o© como accionistas de una empresa hayan sido
concesionarios de una frecuencia de radio o televisién y se la haya revertido al
Estado por las infracciones determinadas en la ley; vy,

6. Las demas que establezcan la ley.

Art. 112.- Terminacién de la concesién de frecuencia.- La concesién de frecuencias
del espectro radioeléctrico para el funcionamiento de estaciones de radio vy
televisidén de sefial abierta terminard por las siguientes causas:

1. Por vencimiento del plazo de la concesidn;
2. A peticidébn del concesionario;
3. Por extinciédn de la persona Jjuridica;

4. Por pérdida de la capacidad civil del concesionario o disolucién de la sociedad
concesionaria;

5. Por incumplimiento comprobado de las disposiciones que impiden la concentracién
de frecuencias y medios de comunicacidén;

6. Por hallarse incurso de manera comprobada en alguna inhabilidad o prohibicidén
para concursar en los procesos de adjudicaciédn de frecuencias del espectro
radioeléctrico para el funcionamiento de estaciones de radio y televisidén de sefial
abierta, que no fue detectada oportunamente;

7. Por hallarse incurso de manera comprobada en la disposicidén que prohibe la
transferencia, arrendamiento o enajenacidén de la concesidn;

8. Por incumplimientos técnicos o falta de pago de 1las obligaciones de la
concesidén;

9. Por incumplimiento de los objetivos establecidos en el proyecto comunicacional;

14
10. Por las demads causas establecidas en la ley.

La autoridad de telecomunicaciones, previo el debido proceso, resolverd la
terminacién de la concesidén de frecuencias del espectro radioeléctrico para el
funcionamiento de estaciones de radio y televisidén. En el caso del numeral 9 de
este articulo, serd necesario contar previamente con un informe del Consejo de
Regulacién, Desarrollo y Promociédn de la Informacidén y Comunicacidédn para tales
efectos.

Art. 113.- Prohibicién de concentracién.- Estd prohibido que las personas naturales
o juridicas concentren o acumulen las concesiones de frecuencias o sefiales para el
funcionamiento de estaciones matrices de radio y televisidn.

La autoridad de telecomunicaciones no podrad adjudicar mas de una concesidn de
frecuencia para matriz de radio en AM, una frecuencia para matriz de radio en FM y
una frecuencia para matriz de televisidén a una misma persona natural o juridica en
todo el territorio nacional.

Quien sea titular de una concesién de radio, ya sea en AM o FM, puede participar en

los concursos publicos para la adjudicacidédn de no mds de una frecuencia de onda
corta.
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En una misma provincia no podrd concesionarse una frecuencia para el funcionamiento
de una matriz de radio o televisidén a familiares directos de un concesionario con
el que tengan parentesco hasta el segundo grado de consanguinidad y segundo de
afinidad.

Art. 114.- Titulos habilitantes para repetidoras de medios privados vy
comunitarios.- (Sustituido por el Art. 92 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).-
Para fomentar la formacidén y permanencia de sistemas nacionales o regionales de
radiodifusién de sefial abierta privados y comunitarios, las personas naturales o
juridicas a quienes se ha adjudicado un titulo habilitante para el funcionamiento
de una estacidn matriz de radiodifusién de sefial abierta, pueden participar en los
concursos publicos organizados por la Agencia de Regulacién y Control de
Telecomunicaciones y obtener frecuencias destinadas a funcionar exclusivamente como
repetidoras de su estacidédn matriz.

Para favorecer el desarrollo de medios y contenidos locales, siempre que se
concurse por el titulo habilitante de una frecuencia de radiodifusidén de sefial
abierta, tendradn prioridad las solicitudes para el funcionamiento de estaciones
matrices, las cuales recibirdn una puntuacidén adicional equivalente al 20% de la
puntuacidén total del concurso, en relacidén a las solicitudes para el funcionamiento
de estaciones repetidoras.

Art. 115.- Autorizaciones para repetidoras de medios publicos nacionales.- La
autoridad de telecomunicaciones reservara del tercio de frecuencias asignadas a los
medios publicos el numero necesario de frecuencias para que operen las repetidoras
de los medios publicos de alcance nacional.

Art. 116.- Duracién del Titulo Habilitante.- (Sustituido por el Art. 93 de la Ley
s/n, R.0O. 432-S, 20-II-2019).- El titulo habilitante para el aprovechamiento de las
frecuencias de sefial abierta durard un periodo de quince afios.

Art. 117.- Intransferibilidad de las concesiones.- Las concesiones de frecuencias
que sean adjudicadas a cualquier persona natural o juridica para el funcionamiento
de medios de comunicacién no forman parte de su patrimonio, y por lo tanto esta
prohibido todo acto que esté orientado a que otra persona natural o Jjuridica
distinta disfrute o se beneficie del uso de dichas concesiones de frecuencias.

Si alguna persona natural o Jjuridica, usando cualquier formato legal, pretende
vender, revender, trasladar, transferir o alquilar las concesiones de frecuencias
otorgadas en su favor por el Estado, tales transacciones seran nulas y no generan
ningtin derecho para quien supuestamente las adquiere; por el contrario, esto sera
causa suficiente para que las concesiones queden inmediatamente revocadas y las
frecuencias concesionadas vuelvan a la administracién del Estado.

Los propietarios de las acciones de la persona juridica concesionaria, no podréan
transferir o ceder sus acciones sin la autorizacidén previa y por escrito de la
autoridad de telecomunicaciones.

El beneficiario de la concesidén deberd ademés pagar una multa al Estado equivalente
al 50% de todo lo que hubiese obtenido o pactado obtener por la supuesta venta,
transferencia o alquiler de la frecuencia concesionada, sin perjuicio de responder
civil y penalmente por los perjuicios ocasionados a los particulares que
aparentemente adquiririan derechos por estas transacciones ilegales.

Art. 118.- Concesiones al sector comunitario.- Dado que las concesiones de
frecuencias para el funcionamiento de estaciones de radio y televisién comunitarias
se otorgan a organizaciones con personeria juridica y sin finalidad de lucro, cuyos
directorios cambian periddicamente, se establece que dicho cambio no afecta el
derecho de concesidén que la organizacidédn ha adgquirido al ganar el correspondiente
concurso publico, ni puede interpretarse como una transferencia de la concesidén de
unas a otras personas.

Art. 119.- Enlaces de programacién.- (Reformado por el num. 1 del Art. 94 de la Ley

Pagina 33 de 42



_lfielweb

Evoltucwo'r\ Juridica

s/n, R.O. 432-S, 20-II-2019).- Para asegurar la comunicacién intercultural y la
integracién nacional, los medios de comunicacidén podran constituirse, sin necesidad
de autorizacién, en redes eventuales o permanentes que libremente compartan una
misma programacidén hasta por cuatro horas diarias.

DISPOSICIONES GENERALES
(Agregadas por la Ley s/n (R.O. 432-S, 20-II-2019)

Primera.- La presente Ley tiene el caracter de orgdnica y prevalecerd sobre las
normas de inferior jerarquia.

Ademas, por principio de especialidad los procedimientos contemplados en la
presente Ley prevalecerdn y excluyen cualquier disposicidén existente en otra Ley o
Cébdigo que regule las actividades administrativas del sector publico, evitando la
duplicidad de competencias.

Segunda.- Los medios de comunicacién social adecuardn todas sus actividades de
acuerdo con lo previsto en la Constitucién y esta Ley en un plazo de 180 dias
contados desde su publicacidén en el Registro Oficial.

Tercera.- Sin perjuicio de los derechos del consumidor previstos en la Ley Organica
de Defensa del Consumidor, Ley Organica de Participacién Ciudadana y la presente
Ley, a fin de garantizar la proteccidén efectiva de los mismos, los titulares de los
derechos de la comunicacién como consumidores y usuarios, ejerceradn los derechos
establecidos en la Ley Orgédnica de Participacién Ciudadana, a fin de garantizar la
proteccidén efectiva de los mismos.

Cuarta.- Reemplécese en todo el texto del articulado de la Ley Organica de
Comunicacién la denominacién de Consejo de Regulacidén y Desarrollo de la
Informacién y Comunicacidén por el de Consejo de Regulacidén, Desarrollo y Promocidn
de la Informacidédn y Comunicacién.

Quinta.- El Estado ecuatoriano, los medios de comunicacidén social y los actores de
la comunicacién, promoverédn el desarrollo de la produccidn nacional, enfocada en
los principios de interculturalidad y plurinacionalidad.

Sexta.- La autoridad nacional, en materia de cultura e industrias culturales, en
coordinacién con la autoridad nacional de comunicacién vy la encargada del
desarrollo industrial, realizaradn programas y proyectos anuales para fomentar la
produccibén musical, que incluyan todo el ciclo productivo; a fin de que las obras
musicales de produccién nacional puedan ser generadas, registradas y difundidas a
través de las estaciones de radiodifusidén y otros medios. Llevard una estadistica
de produccién musical nacional que serd presentada en su rendicidn de cuentas.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Primera.- Las instituciones y autoridades que deben designar miembros para el
Consejo de Regulacidén, Desarrollo y Promocién de la Informacidédn y Comunicacidn
cumpliradn esta obligacién en un plazo no mayor de 30 dias, contados a partir de la
publicacién de esta Ley en el Registro Oficial.

Segunda.- Los contratos privados relacionados con el uso y aprovechamiento de las
frecuencias del espectro radioeléctrico de radio y televisidén abierta,
legitimamente celebrados de conformidad con las normas legales y constitucionales
anteriores a la publicacidédn de esta Ley en el Registro Oficial, seran respetados
hasta la terminacién del plazo del contrato de concesidn.

Tercera.- Las personas que consten como concesionarios de frecuencias del servicio
de radiodifusidén sonora y de televisidén abierta, en el plazo de treinta dias a
partir de la publicacidén de esta Ley en el Registro Oficial, deberan presentar a la
Autoridad de Telecomunicaciones una declaracién juramentada en la que conste que la
persona natural o juridica concesionaria es quien utiliza la concesidén y/u opera la
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estacidén autorizada por lo menos en los dos uUltimos afios.

El incumplimiento a esta disposicidén dard lugar al inicio del proceso de reversiédn
de la concesidédn de frecuencia por la Autoridad de Telecomunicaciones.

Las declaraciones Jjuramentadas seran entregadas por la Autoridad de
Telecomunicaciones al Consejo de Regulacidén, Desarrollo vy Promocidén de la
Informacién y Comunicacidén en cuanto éste entre en funcionamiento.

Cuarta.- El registro de los medios de comunicacién social ante el Consejo de
Regulacién, Desarrollo y Promocién de 1la Informacién vy Comunicacidén debera
cumplirse en un plazo no mayor a ciento ochenta dias a partir de su conformacidn.

Quinta.- El Ministerio de Finanzas, en un plazo no mayor a 90 dias desde la
publicacién de esta Ley en el Registro Oficial, provisionard los recursos del
Presupuesto General del Estado para que el Consejo de Regulacidédn, Desarrollo y
Promocién de la Informacidén y Comunicacién pueda funcionar; y transferird dichos
recursos una vez que los miembros del Consejo de Regulacidén y Desarrollo de la
Comunicacidén sean posesionados.

Sexta.- Los medios de comunicacidén audiovisual deberdn alcanzar de forma progresiva

las obligaciones que se establecen para la produccién nacional y produccién

nacional independiente en el plazo de tres afios a partir de la entrada en vigor de
o) Q

esta ley, empezando en el 20 % en el primer afio, 40% en el segundo y 60 % en el
tercero.

La misma gradualidad se aplicard para la difusidédn de contenidos musicales que
establece el articulo 102, en el plazo de tres afios a partir de la entrada en vigor
de esta Ley, empezando en el 20% en el primer afio, 35% en el segundo, 50% en el
tercero.

Séptima.- Los medios de las comunas, comunidades, pueblos, nacionalidades vy
organizaciones sociales que adoptaron la figura Jjuridica de empresas o
corporaciones de derecho privado para obtener frecuencias de radio y televisidn
podrén convertirse en medios comunitarios en el plazo de hasta 180 dias, luego de
expedida la correspondiente reglamentacién por el Consejo de Regulacidén, Desarrollo
y Promocién de la Informacidédn y Comunicacidn.

El Consejo de Regulacidn, Desarrollo y Promocién de la Informacidédn y Comunicaciédn
tiene un plazo no mayor a 60 dias a partir de su conformacidén para expedir la
reglamentacidén correspondiente.

Octava.- Dentro del plazo de hasta 180 dias, contados a partir de la publicacién de
esta ley en el Registro Oficial, las personas naturales que son concesionarias de
una frecuencia de radio o televisidén de sefial abierta podrdn constituirse en una
compafiia mercantil o una persona Jjuridica sin finalidad de lucro, la cual previa
autorizacidén de la autoridad competente pasard a ser titular de dicha concesidén de
frecuencia, en los términos y plazos previstos en el contrato original de concesién
a nombre de la persona natural; para tales efectos la autoridad de
telecomunicaciones elaborard el reglamento respectivo.

Novena.- Los tramites y procesos administrativos que se encuentren en conocimiento
del CONATEL y la Superintendencia de Telecomunicaciones que tengan relacidén con las
competencias del Consejo de Regulacidn, Desarrollo y Promocidén de la Informacidén y
Comunicacién, o de la Superintendencia de la Informacién y la Comunicacién,
establecidas en la presente ley, seran sustanciados y resueltos por el CONATEL y la
Superintendencia de Telecomunicaciones hasta la conformacidén de dichas entidades.
Una vez conformadas las entidades previstas en esta ley, se les remitira todos los
trdmites y procesos administrativos que sean de su competencia.

Décima.- De conformidad con el informe presentado el 18 de mayo de 2009 por la
Comisidén para la Auditoria de las Concesiones de las Frecuencias de Radio vy
Televisidén, creada por disposicién constitucional las frecuencias de radio vy
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televisién que no hayan sido otorgadas por autoridad competente; las que no han
iniciado la operacidén en el plazo sefialado en el contrato de concesidén; las que no
hayan pagado las tarifas de uso de concesidén durante seis meses consecutivos; las
que se hayan arrendado por mds de dos afios o transferido bajo cualquier modalidad
el uso de la frecuencia a terceros; vy, las que han convertido estaciones
repetidoras en matrices o viceversa, seran revertidas al Estado por la autoridad de
telecomunicaciones, aplicando el debido proceso establecido en el reglamento gue
para estos efectos dicte la autoridad de Telecomunicaciones.

Undécima.- A efectos de avanzar progresivamente en la redistribucién de las
frecuencias de radio y televisién de seflal abierta, las estaciones de radio vy
televisidn, cuya concesidén de frecuencia se extinga dentro del plazo de un afio
contado desde la publicacién de la Ley Orgédnica de Comunicacidén en el Registro
Oficial, quedardn prorrogadas hasta la fecha en que el Consejo de Regulacién,
Desarrollo y Promocidén de la Informacidn y Comunicacién establezca el procedimiento
para optar por una nueva concesidén. Dicha prdérroga no podrd ser mayor a un afio
contado desde la publicacién de esta Ley en el Registro Oficial.

Duodécima.- Las concesiones de radio y televisidén abierta que han sido otorgadas a
personas Jjuridicas de derecho publico para el funcionamiento de estaciones de radio
y televisidén continuarédn funcionando hasta que se cumpla el plazo establecido en el
respectivo contrato de concesién. En lo futuro se someterdn a las reglas
establecidas para la conformacidén de medios publicos establecidos en esta Ley.

Décima Tercera.- La publicidad que hasta la fecha en que se publique esta Ley en el
Registro Oficial haya sido producida y difundida en los medios de comunicacién en
territorio ecuatoriano, que no cumpla las reglas para la produccidén de publicidad
establecidas en esta ley, podrd seguirse difundiendo hasta por un plazo de un afo.
Una vez promulgada la Ley Orgédnica de Comunicacién se establece el plazo de 30 dias
para que productores y medios de comunicacién cumplan con las normas establecidas
para la produccién y difusidén de publicidad en el territorio ecuatoriano.

Décima Cuarta.- En caso de fallecimiento de una persona natural concesionaria de
una frecuencia de radio o televisién de sefial abierta, el o la cdnyuge y sus
herederos continuaran haciendo uso de los derechos de concesidn hasta que finalice
el plazo de la misma. Si estas personas quieren participar en el concurso para
renovar la concesién de la frecuencia se constituiran en una persona juridica, en
un plazo de hasta 180 dias, y recibirédn el beneficio del 20% del puntaje total al
que hace referencia el Art. 105 de esta Ley.

Décima Quinta.- Los medios de comunicacidén incluirdn en su programacidén o
ediciones, contenidos en las lenguas de relacidén intercultural, en un porcentaje de
al menos el 5% de su programacidén en un plazo de un afio, contado a partir de la
publicacién de esta Ley en el Registro Oficial.

Décima Sexta.- Quienes estén trabajando en medios de comunicacidén social o
entidades publicas tienen plazo de 6 afios para cumplir las obligaciones
establecidas en el segundo parrafo del Art. 42 de esta Ley. Los medios de
comunicacién y las entidades publicas otorgaridn las facilidades de horario y de
cualguier otra indole que se requieran para tal efecto.

Décima Séptima.- Las concesiones entregadas a organizaciones religiosas y que
constan como publicas o privadas, podran transformarse en concesiones comunitarias,
sin fines de lucro.

Dentro de estas organizaciones, las personas juridicas que sean concesionarias de
méds de una matriz, a partir de la fecha en que esta ley sea publicada en el
Registro Oficial vy hasta que terminen los contratos de concesién suscritos
anteriormente a la entrada en vigencia de esta ley, podrédn solicitar al Consejo de
Regulacién, Desarrollo y Promociédn de la Informacidén y Comunicacidédn que, las
frecuencias que corresponden a la o las matrices, sean asignadas a entidades que
tengan u obtengan personeria juridica, y pertenezcan a la misma familia religiosa
que las estaba operando, siempre que estas frecuencias sean destinadas por la
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organizacién religiosa al funcionamiento de medios de comunicacién locales o
provinciales.

Décima Octava.- A efectos de canalizar la prohibicién establecida en el inciso
final del Art. 6 de esta Ley, los medios de comunicacién de caradcter nacional gque
pertenezcan a organizaciones o compafiias extranjeras; gque tengan accionistas, o
socios extranjeros; vy, aquellas personas Jjuridicas extranjeras que se hayan
domiciliado en el Ecuador para gestionar medios de comunicacidén social de caracter
nacional; aplicaran, dependiendo de su situacidn el siguiente procedimiento:

1. Los accionistas, socios o propietarios extranjeros de los medios de comunicacién
social de caracter nacional, ya sean personas naturales o juridicas que no residan
legalmente en el territorio ecuatoriano tendran que enajenar la totalidad de sus
acciones, participaciones o equivalentes, a personas naturales o Jjuridicas que
residan legalmente en el Ecuador.

2. Las compafilas extranjeras gque uUnicamente se encuentren domiciliadas en el
Ecuador y a cuyo cargo esté la gestidén de un medio de comunicacién social de
caradcter nacional, deberdn transferir el patrimonio del medio de comunicacién a
personas naturales o Jjuridicas ecuatorianas o personas naturales extranjeras que
residan legalmente en el pais, con la correspondiente autorizacidén de la autoridad
de telecomunicaciones cuando se trate de medios audiovisuales gque sean
concesionarios de una o més frecuencias de radio o televisidn.

El plazo para ajustarse a esta norma es de dos afios contados a partir de la
publicacién de la presente ley en el Registro Oficial.

En caso de que se incumpla con esta disposicidédn transitoria, la autoridad
competente aplicard las siguientes medidas, segun el caso:

Las compafilas ecuatorianas se encontraran en causal de disolucidn de pleno derecho
y seguirdn el procedimiento establecido en el articulo 367 y siguientes de la Ley
de Compafiias.

El Estado Ecuatoriano procederd a cancelar el permiso de operacidédn concedido a la
compafiia extranjera siguiendo el procedimiento contemplado en los articulos 406 al
410 de la Ley de Compafiias.

Décima Novena.- Las compariias que tengan a su cargo la gestién de medios de
comunicacién social en las que el Estado, a través de las instituciones definidas
en el articulo 225 de la Constitucién de la ReptUblica, sea accionista mayoritario,
adoptaradn en un plazo no mayor a 180 dias contados a partir de la publicacién de
esta ley en el Registro Oficial, cualquiera de las figuras juridicas establecidas
en la presente Ley para la conformaciédn de medios de comunicaciédn publicos o
empresas publicas de comunicacidén.

Los accionistas o socios privados minoritarios de compafiias que tengan a su cargo
medios de comunicacién deberdn enajenar de forma obligatoria su porcidn del capital
social a favor de los accionistas o socios estatales que tienen la mayoria del
paquete accionario o de las participaciones. Si dicha wventa no se concreta por
voluntad de las partes en el plazo establecido en el inciso anterior, la
titularidad de las acciones o participaciones en cuestidén pasard a un fideicomiso
constituido por la Superintendencia de Compafiias y administrado por la Corporacidn
Financiera Nacional, previa resolucién de incautacién de dicho organismo de
control. En un plazo adicional de hasta 120 dias, un perito designado por la
Superintendencia de Compafilas fijara el Jjusto precio de 1las acciones o
participaciones transferidas al fideicomiso, precio que deberd ser cancelado al
fideicomiso por parte de los accionistas mayoritarios. Una vez cumplido 1lo
anterior, el fideicomiso transferird la titularidad de las acciones o
participaciones a los accionistas estatales mayoritarios y entregard a los antiguos
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accionistas privados minoritarios los fondos recibidos por su justo precio.

Se exceptuan de esta disposicidén las compafiias cuyo paquete accionario ha sido
incautado por el Estado ecuatoriano con posterioridad al afio 2007 y que se
encuentren en proceso de venta.

Vigésima.- El numero de nuevas frecuencias y seflales de radio y televisidbn que se
obtengan de la transicidén de la tecnologia analdgica a la digital serd administrado
por el Estado.

Vigésima Primera.- Todas las concesiones de frecuencias que hayan sido obtenidas
ilegalmente volveran a la administracién de la autoridad de telecomunicaciones una
vez que ésta haya realizado el debido proceso.

En todos los casos en que se declare judicialmente la ilegalidad de una concesién,
el Estado, a través de la Procuraduria General del Estado, reclamara
obligatoriamente la reparacidén integral de los dafios causados y la devolucidén al
Estado de todos 1los beneficios econdémicos generados por el usufructo de una
concesién ilegalmente obtenida. E1l incumplimiento de esta obligacidn serd causal de
juicio politico de la o el Procurador General del Estado.

Los terceros afectados por las transacciones ilegales realizadas con frecuencias
para el funcionamiento de estaciones de radio y televisién podran reclamar por la
via judicial a quienes los perjudicaron.

Vigésima Segunda.- Todas las personas que recibieron frecuencias de forma ilegal
hasta la entrada en vigencia de esta ley podradn devolverlas voluntariamente al
Estado en el plazo de seis meses. En estos casos, el Estado se abstendrd de
reclamar reparacién alguna ni devolucién de los beneficios obtenidos por los
concesionarios. Esta exencidén no afecta el derecho de terceros para formular los
reclamos judiciales que consideren convenientes.

Vigésima Tercera.- Hasta la fecha en que se conformen los Consejos Nacionales de
Igualdad, el o la presidenta del Consejo Nacional de la Nifiez y la Adolescencia
actuard temporalmente en el Consejo de Regulacibébn, Desarrollo y Promocidén de la
Informacién y Comunicacién.

Una vez que sean conformados los Consejos Nacionales de Igualdad, sus titulares
elegirdn su representante al Consejo de Regulacidn, Desarrollo y Promocidén de la
Informacién y Comunicacidén en un plazo no mayor de 30 dias.

Vigésima Cuarta.- Las atribuciones vy funciones establecidas en la Ley de
Radiodifusién y Televisidén para el CONARTEL que no hayan sido expresamente
atribuidas por esta ley al Consejo de Regulacibén, Desarrollo y Promocidén de la
Informacién y Comunicacién o a la Superintendencia de 1la Informacidén vy
Comunicacidén, serdn asumidas y ejercidas, en los términos establecidos en el
Decreto Ejecutivo No. 8, del 13 de agosto de 2009, por el CONATEL hasta la
expedicién de una nueva Ley de Telecomunicaciones o una reforma de este cuerpo
legal, por medio de la cual se legisle permanentemente sobre la administracidn
estatal de las frecuencias del espectro radioceléctrico destinado a los servicios de
radio, televisidén y audio y video por suscripcidn.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS
(Agregadas por la Ley s/n (R.O. 432-S, 20-II-2019)

Primera.- Las instituciones del sector publico que mantengan la propiedad de
acciones, participaciones u otro tipo de propiedad sobre personas Jjuridicas de
derecho privado cuyo objeto sea prestar el servicio de comunicacién social, deberén
operar la transferencia definitiva de la propiedad accionaria de estos medios de
comunicacién en un plazo de hasta 365 dias, contados a partir de la entrada en
vigencia de la presente Ley.

Segunda.- Publicada la reforma a la Ley, la maxima autoridad de la Superintendencia
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de la Informacién vy Comunicacién, pondrd en consideracidén del Ministerio de
Finanzas, Ministerio de Trabajo, Archivo Nacional del Ecuador, adscrito al Consejo
Nacional de Archivos y Sistema de Gestidén Inmobiliar del Sector Publico, el Plan de
Liguidacién, a efectos de que se asigne los recursos necesarios para proceder con
la ejecucidédn del proceso de cierre, mismo que no podréd exceder en el plazo de
ciento ochenta dias.

Durante el plazo previsto en el inciso anterior para la liquidacién de la
Superintendencia de la Informacidén y Comunicacidn, la maxima autoridad ejercerd las
funciones para la efectiva liquidacidén y se encargara de adoptar las acciones y
medidas administrativas que fueran necesarias para concluir con el proceso de
cierre de cuentas, activos y pasivos, con sus correspondientes inventarios.

Asi mismo, se dispone a todos los dérganos e instituciones que intervengan en el
proceso de cierre de la Superintendencia de la Informacién y Comunicacidbn, que
todas sus acciones se realicen dentro de los ciento ochenta dias plazo,
establecidos en esta Disposicidén Transitoria, conforme a las siguientes
disposiciones del Plan de Liquidacidén establecido por la Superintendencia de la
Informacién y Comunicacién.

Tercera.- Para la consecucidén del Plan de Liquidacién el ente rector de Economia y
Finanzas asignara los recursos presupuestarios para el cierre de la
Superintendencia de la Informacién y Comunicacidén, en un plazo no mayor de 15 dias
contados a partir de la notificacién del Plan de Ligquidacién de la Superintendencia
de la Informacién y Comunicacién.

El personal de la Superintendencia de la Informacién y Comunicacidén, previa
evaluacién, pasard a formar parte del Consejo de Regulacién, Desarrollo y Promocidn
de la Informacidén y Comunicacidén o de otra institucidn publica que asi lo requiera.
Estas instituciones, en coordinacién con la méxima autoridad de la entidad
suprimida y el ente rector del trabajo realizara la evaluacidn del personal en un
plazo que no supere los 60 dias a partir de la publicacién en el Registro Oficial.

Con los resultados de la evaluacidébn que no superarda los 60 dias, las partidas
presupuestarias del talento humano de la Superintendencia de la Informacidén vy
Comunicacidén, que no sean asumidas por el Consejo de Regulacidbn, Desarrollo vy
Promocién de la Informaciédn vy Comunicaciébn, serdn suprimidas y el personal
indemnizado de conformidad con la Ley; para este efecto, el ente rector de Economia
y Finanzas asignard los recursos econdémicos que fueran necesarios para cumplir con
estas obligaciones econdémicas de acuerdo con las disposiciones anteriores.

Esta supresién de puestos, se realizard de forma ordenada y paulatina, considerando
paradmetros como funcionalidad, operatividad de ligquidacidén, actividades y prioridad
de supresién de manera que se garantice la efectiva ejecucidén del Plan de
Liquidacién.

El ente rector del Trabajo realizard la reubicacidén del ©personal de la
Superintendencia de la Informacién y Comunicacidédn que pertenecen a los grupos de
atencién prioritaria de acuerdo a la Constitucién de la Republica del Ecuador,
conforme la normativa legal vigente.

La Superintendencia de la Informacién y Comunicacidén transferird los Dbienes vy
activos de su propiedad al Consejo de Regulacidn, Desarrollo y Promocidén de la
Informacién y Comunicacidén que servirdn para cumplir con las atribuciones vy
competencias otorgadas a través de la presente reforma, conforme Plan de
Liquidacién. Los Dbienes que no sirvieren para este fin pasaran al Servicio de
Gestidén Inmobiliaria del Sector Publico, segun cronograma planteado por la
Superintendencia de la Informacién y Comunicacidédn, para ello se considerara en
forma especifica la ubicaciédn de los bienes ubicados en la matriz y los que se
encuentren en territorio.
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Cuarta.- El archivo fisico y digital de la Superintendencia de la Informacidén vy
Comunicacidén, se entregard al Archivo Nacional del Ecuador, adscrito al Consejo
Nacional de Archivo de conformidad con el cronograma establecido por la
Superintendencia de la Informacién y Comunicaciédn.

Quinta.- Los derechos 1litigiosos sobre los procesos Jjudiciales, contenciosos
administrativos, penales, constitucionales y de cualquier otra naturaleza seran
transferidos al Consejo de Regulacidén, Desarrollo y Promocidén de la Informacién vy
Comunicacidén, institucidén que serd la sucesora en derecho de la Superintendencia de
la Informacién y Comunicacién para la prosecuciédn de los referidos procesos
judiciales.

Los procedimientos administrativos sancionadores a cargo de la Superintendencia de
la Informacién y Comunicacidédn que se encuentren en tramite a la fecha de vigencia
de esta Ley, concluirdn en el estado en el que se encuentren, dejando a salvo el
derecho de los interesados para ejercer las acciones constitucionales o judiciales
de las que se consideren asistidos.

Las sanciones impuestas que no se hayan cancelado parcial o totalmente a la
promulgacién de esta reforma, se extinguirédn, concluyendo los procesos en tramite
tanto en via administrativa como en la via judicial.”

Sexta.- Dentro del plazo de 180 dias, contados a partir de la publicacién de esta
Ley Organica Reformatoria en el Registro Oficial, las personas naturales que son
concesionarias de una frecuencia de radio o televisidén de seflal abierta podran
constituir compafiias, la cual previa autorizacidén de la autoridad competente pasaréd
a ser titular de dicha concesién a nombre de la persona natural. Para tales
efectos, la autoridad de telecomunicaciones elaborard el reglamento respectivo.

Séptima.- La Defensoria del Pueblo, en el plazo de 180 dias contados a partir de la
publicacién de esta Ley en el Registro Oficial, establecerd un plan de
fortalecimiento en relacién con la proteccidén de los derechos incluyendo reformas
legales o reglamentarias de ser el caso.

Octava.- Aquellas concesiones de radiodifusién y televisidn, que previo a la
entrada en vigencia de la Ley Orgadnica de Comunicacién, hubiere operado la
renovacién al amparo de los articulos 9 de la Ley Orgédnica de Radiodifusién vy
Televisién y 20 del Reglamento General a la Ley de Radiodifusién y Televisidn
entonces vigentes, y que contaron con los informes favorables conforme 1lo
establecido en las citadas normas, seran renovadas descontédndose el tiempo que
hayan operado desde el vencimiento original de su concesidén, para lo cual la
Agencia de Regulacidén y Control de las Telecomunicaciones dictard la Resolucidn
correspondiente. El concesionario podrd renunciar a sus derechos de concesidn
renovados en los términos de este parrafo, y podrd optar por participar en un
proceso publico competitivo respecto de la frecuencia a la cual renuncia.

La autoridad de regulacién y control de las telecomunicaciones elaborard un
catastro de las frecuencias de radio y televisidébn que se encuentren disponibles
para el inicio de los correspondientes procesos publicos competitivos.

Respecto de las frecuencias cuya situacidédn esté en proceso de revisidbn por parte de
la autoridad de regulacién y control de las telecomunicaciones, se continuaréd
dichos procesos hasta determinar su situacidén juridica, incluyendo aquellas que se
encuentren incursas en inhabilidades, prohibiciones o causales de reversidén. A
medida que se determine la disponibilidad de frecuencias, la autoridad de
regulacién y control de las telecomunicaciones resolverd el inicio de los procesos
publicos competitivos correspondientes.

Sin perjuicio de lo dispuesto en los parrafos anteriores, la Agencia de Regulacidn
y Control de las Telecomunicaciones continuard con la sustanciacién de los procesos
administrativos de revisién individual de los titulos habilitantes otorgados en el
concurso de frecuencias del afio 2016.
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Para el efectivo cumplimiento de lo dispuesto en la presente disposicién
transitoria y en el articulo 106 de la Ley Orgéanica de Comunicacién, la autoridad
de regulacidédn y control de las telecomunicaciones, en el plazo improrrogable de 30
dias contados a partir de la publicacién en el Registro Oficial elaborard vy
aprobard las bases de los procesos publico competitivos de las frecuencias de radio
y televisidén disponibles, debiendo convocar a los mismos en un plazo no mayor a 30
dias contados desde la aprobacidén de las referidas bases.

Las frecuencias de radiodifusidédn sonora temporales otorgadas a las nacionalidades
indigenas permanecerdn en vigencia y se entenderdn prorrogadas hasta la fecha de
expedicidédn de esta Ley, siempre y cuando haya cumplido con todos los requisitos que
fueron establecidos. Una vez publicada la presente Ley podran solicitar la
adjudicacidén directa de la misma frecuencia dentro del mismo espacio de cobertura
que utiliza, cumpliendo con los requisitos que fueren establecidos.

DISPOSICIONES REFORMATORIAS

Primera.- Se suprime la expresién: “delitos vy”, del Art. 4 de la Ley de
Radiodifusidén y Televisidn.

Segunda.- Se suprime la expresidén “su transferencia a otros concesionarios, el
arrendamiento de las estaciones y la cancelacidén de las concesiones” del literal d)
del gquinto articulo innumerado, afiadido a continuacidédn del Art. 5 de la Ley de
Radiodifusidén y Televisidn.

Tercera.- Se suprime la expresidén “Administrar vy”, del 1literal a) del sexto
articulo innumerado, afiadido a continuacién del articulo 5 de la Ley de
Radiodifusién y Televisioén.

Cuarta.- Se aflade “y econdémicos” al final del Art. 37 de la Ley de Radiodifusidén y
Televisiédn.

Quinta.- Se aflade “y administrativo” del literal d) del Art. innumerado afiadido a
continuacién del Art. 5 de la Ley de Radiodifusidén y Televisidn.

Sexta.- Se sustituye el ler pérrafo del Articulo 3 de la Ley de Radiodifusidén y
Televisidn, por el siguiente:

“Art. 3.- Con sujecidén a esta Ley, las personas naturales concesionarias de canales
o frecuencias de radiodifusién y televisidn, deben ser ecuatorianas o extranjeros
residentes legalmente en el Ecuador. Las personas Jjuridicas deben ser
ecuatorianas.”

DISPOSICIONES DEROGATORIAS

Primera.- Derdguense las siguientes disposiciones de la Ley de Radiodifusidén vy
Televisidn:

El articulo 5;

Los articulos primero, segundo, tercero y cuarto innumerados, afiadidos a
continuacién del articulo 5;
Los literales f), g), h) e 1) del quinto articulo innumerado, afiadido a

continuacién del articulo 5;

Los literales b) y c) del sexto articulo innumerado, afladido a continuacidén del
Art. 5;

Los articulos 6, 7, 8, 9, 10 y el primer articulo innumerado, afiadido a
continuacién del Art. 10;

El dltimo parrafo del Art. 14;

Los articulos 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 24;

El segundo parrafo del Art. 27;

Los articulos 35, 39, 40, 41, 43, 43-A, 44, 4o, 47, 48, 49, 50, 51, 52, 53, 54, 55;
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Los tres ultimos parrafos del articulo innumerado, afiadido a continuacidén del
articulo 55;

Los articulos 56, 57, 58, 59, 60, 61, 62, 63, 64, 65 y 66;

Los literales a), b), c¢), f), g9), h) yv J) y los parrafos penultimo y uUltimo del
Art. 67; vy,

Los articulos 68 y 69.

Segunda.- Derdguense la Disposicidén Transitoria Sexta de la Ley de Propiedad
Intelectual, el articulo 16 y 31 de la Ley de Defensa Profesional de Artistas, y
todas aquellas disposiciones de igual o menor Jjerarquia que creen preasignaciones a
favor de la Sociedad General de Autores y Compositores -SAYCE- y la Federacién
Nacional de Artistas Profesionales del Ecuador —-FENARPE-.

DISPOSICION DEROGATORIA
(Agregada por la Ley s/n (R.O. 432-S, 20-II-2019)

Disposicién derogatoria.- Derdganse todas las normas de igual o menor Jjerarquia que
se opongan a las disposiciones de la presente Ley, y actualicense las disposiciones
que constan en la Ley Orgédnica de Educacidén, Ley Organica de Cultura, Ley Orgénica
de Telecomunicaciones y otros cuerpos legales, que en razdén de la materia, deben
guardar armonia con las disposiciones reformatorias a la Ley Orgéanica de
Comunicacidén establecidas en la presente Ley.

DISPOSICION FINAL

La presente ley entrard en vigencia a partir de su publicacién en el Registro
Oficial.

Dado y suscrito en la sede de la Asamblea Nacional, ubicada en el Distrito

Metropolitano de Quito, provincia de Pichincha, a los catorce dias del mes de junio
de dos mil trece.

FUENTES DE LA PRESENTE EDICION DE LA LEY ORGANICA DE COMUNICACION

1.- Ley s/n (Tercer Suplemento del Registro Oficial 022, 25-VI-2013)

2.- Ley s/n (Segundo Suplemento del Registro Oficial 283, 7-VII-2014)

3.- Ley s/n (Suplemento del Registro Oficial 652, 18-XII-2015)

4.- Ley s/n (Sexto Suplemento del Registro Oficial 913, 30-XII-2016).

5.- Sentencia 003-14-SIN-CC (Segundo Suplemento del Registro Oficial 346, 2-X-2014)
6.—- Cbdigo s/n (Segundo Suplemento del Registro Oficial 31, 7-VII-2017).

7.- Ley s/n (Suplemento del Registro Oficial 432, 20-II-2019).

8 .- Ley Organica Reformatoria al Cddigo Organico Integral Penal (Suplemento del
Registro Oficial 107, 24-XII-2019).

9.- Ley Organica Reformatoria a la Ley Orgédnica de Comunicacidn (Segundo Suplemento
del Registro Oficial 382, 01-II-2021).
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